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лизованного текста и выявления процентного соотношения подобных текстов на российских 

новостных сайтах. В ходе исследования было доказано, что более 2/3 российских новостных 

сайтов используют креолизацию. Определены основные функции креолизованных текстов: 

улучшение качества дизайна и содержания сайта, обогащение большим количеством информа-

ции, улучшение ее передачи и восприятия, оптимизация изображения в поисковых системах. 
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Введение 

Развитие технологий в современную эпоху и развитие различных видов 

медиа привели к появлению новых требований к отображению и представле-

нию медиаконтента на уровне текста, изображения и видео, что способство-

вало появлению в журналистике новых методов и направлений визуального 

представления информации в СМИ. Одним из таких методов или направлений 

являются креолизованные тексты. 

Специфика креолизованных текстов и выполняемые ими функции по-

могли СМИ достичь своих целей в части организации большого объема инфор-

мации и ее визуального представления, подачи ее целевой аудитории в яркой 

и привлекательной форме, а также сделали ее более понятной для получателя, 

особенно на новостных сайтах.  Именно это привлекло внимание ученых к кре-

олизованным текстам и побудило к их детальному исследованию, изучению 

типов, функций и эффектов, что в то же время свидетельствует об актуально-

сти нашего исследования. 

Более того, отсутствие исследований о креолизованных текстах на но-

востных сайтах, их роли и функциях, при относительно недавнем появлении 

самих новостных сайтов и креолизованных текстов, как одной из областей ис-

следования в журналистике, лингвистике, психологии языка, коммуникации 

и др., считается дополнительным свидетельством актуальности данного ис-

следования. 

Исходя из вышеизложенного, мы можем определить проблему исследо-

вания при помощи следующих вопросов: 

· Какие общие функции креолизованных текстов известны нам сегодня? 

· Какие специальные функции выполняют креолизованные тексты на 

новостных сайтах? 

· Каково процентное соотношение креолизованных текстов на россий-

ских новостных сайтах? 

Итак, это исследование было проведено с целью определения функций 

креолизованных текстов, их видов и процентного соотношения подобных 

текстов на российских новостных сайтах. 

Для достижения цели исследования мы сформулировали следующие за-

дачи: 

· обзор предыдущих исследований о креолизованных текстах на но-

востных сайтах; 

· анализ креолизованных текстов на российских новостных сайтах и 

определение функций, которые они выполняют. 

В данном исследовании широко использовались общенаучные методы 

исследования: анализ, описание, синтез, сравнение, наблюдение, обобщение, 

прогнозирование и др. 
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Исследование и его результаты 

По мнению В. П. Белянина, понятие «текст» является основной едини-

цей коммуникации, способом хранения и передачи информации [Белянин, 

1988].  Это значит, что креолизованные тексты изначально создавались для 

выполнения определенных коммуникативных целей, поэтому логично, что 

эти тексты выполняют определенные функции для достижения своих целей. 

В результате обзора научной литературы и предыдущих исследований 

по нашей теме было установлено, что креолизованные тексты фактически вы-

полняют множество функций, которые ранее идентифицировались исследо-

вателями. Эти функции различаются по нескольким параметрам. Наиболее 

важными являются различия в способах представления, типе представлен-

ного материала, цели отправителя, а также различия касаются специализации 

исследователей, изучающих креолизованные тексты. Например, функция кре-

олизованных текстов в социальной рекламе отличается от его функции в по-

литическом дискурсе, в социальных сетях и т. д. 

На основании определения креолизованного текста российскими уче-

ными психолингвистами Ю. А. Сорокиным и Е. Ф. Тарасовым, можем сказать, 

что этот текст состоит из двух негомогенных частей: вербальной (языковой / 

речевой) и невербальной (иконической / принадлежащей к другим знаковым 

системам) [Сорокин, Тарасов, 1990]. Под креолизованным понимается текст, 

в котором «вербальные и изобразительные элементы образуют одно визуаль-

ное, структурное, смысловое и функциональное целое, обеспечивающее его 

комплексное воздействие на адресата» [Анисимова, 2003, с. 17]. Сочетание 

вербальных и невербальных, изобразительных средств передачи информа-

ции образует креолизованный текст смешанного типа. Вербальный и икони-

ческий тексты обеспечивают целостность и связность произведения, его ком-

муникативный эффект, взаимодействуя друг с другом. Невербальная часть ча-

сто является изображением, поэтому невозможно обсуждать функции креоли-

зованного текста в целом без упоминания функций изображения. 

Изображение как важнейший компонент в креолизованных текстах 

несет на себе значительную функциональную нагрузку. В зависимости от 

типа креолизованного текста изображение выполняет в нем как универсаль-

ные функции, так и частные, специфические, характерные для конкретного 

вида коммуникации. В разных типах текста диапазон функций различен. По 

словам Анисимовой, к основным универсальным функциям изображения как 

средства визуальной коммуникации относятся: аттрактивная, информатив-

ная, экспрессивная, эстетическая [Анисимова, 2003]. 

Аттрактивная функция заключается в назначении изображения привле-

кать внимание адресата, участвовать в организации визуального восприятия 

текста [Сорокин, Тарасов, 1990]. Информативная функция призвана переда-

вать определенную информацию. Экспрессивная функция изображения за-

ключается в его назначении выражать чувства адресанта и воздействовать на 

эмоции адресата. Эстетическая функция изображения состоит в том, чтобы в 

наглядных, чувственно воспринимаемых образах реализовать художествен-

ный замысел. 
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Что же касается других исследователей, то в приведенной ниже таблице  

отмечены функции креолизованных текстов, выделенные каждым из них. 

Таблица 1 

Функции креолизованных текстов 

Исследователь Функция креолизованных текстов 

Антонова Ю. А.,2007 · Аттрактивная. 

· Экспрессивная  

· Иллюстративная  

· Аргументирующая  

Дейнега А. Е.,2017 · Аттрактивная  

· Смысловыделительная  

· Экспрессивная  

· Символическая  

Также в тексте имеются свои функции у шрифта: 

· Смысловыделительная. 

· Экспрессивная. 

· Характерологическая. 

· Символическая. 

· Сатирическая. 

· Эстетическая. 

Цыганова Н. Д., 2020 Образовательная и руководящая функция. 

Безбородова Ю. В., 

2020 

Функция формирования политического и обще-

ственного мнения. 

Бойко М. А., 2006 Функция улучшения качества восприятия инфор-

мации адресатом. 

 

Таким образом, некоторые исследователи подтвердили ранее выявлен-

ные Е. Е. Анисимовой функции креолизованного текста, а другие – добавили 

новые функции в зависимости от области исследования, специализации ис-

следователя и цели отправителя. 

Функции креолизованных текстов на новостных сайтах 

Изучив взгляды исследователей на функционирование креолизованных 

текстов и определив основные функции креолизованного текста в целом, 

необходимо ответить на самый важный для данного исследования вопрос: ка-

ковы функции креолизованных текстов на новостных веб-сайтах и как кон-

кретно эти функции реализуются? Возможно, лучший способ ответить на этот 

вопрос — определить функцию каждого типа креолизованных текстов, выяв-

ленную в нашем предыдущем анализе видов креолизованных текстов на рос-

сийских новостных сайтах. 

В результате проведенного нами ранее исследования было выяснено, 

что на основе концепции креолизованного текста, ранее выявленной уче-
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ными, наиболее распространенными типами креолизованных текстов на но-

востных сайтах являются гиперссылки и гипертекст, изображения, инфо-

гра́фика, карикатура, реклама, анимация, атрибут «аlt » и атрибут «camption», 

опросы, кнопки для взаимодействия со статьями и «поделиться новостью», 

иконы, знаки и кнопки социальных сетей, кнопки поиска на сайте, URL сайта, 

цифровое видео и аудио, типографика и т. д. [Гарби, 2022, c. 161-162]. 

Новостные веб-сайты в силу того, что они являются медиасредой, содер-

жат все формы креолизованных текстов, которые появляются в других СМИ 

(газеты, телевидение, книги, плакаты и т. д.), в дополнение к специальным 

формам, связанным с характером новостных веб-сайтов, как СМИ, который 

имеет свои технические, редакционные и дизайнерские преимущества. 

На основании нашего анализа 68,17 % российских новостных сайтов ис-

пользуют вышеуказанные креолизованные тексты полностью или в опреде-

ленной степени, как показано на рисунке. Логично предположить, что креоли-

зация выполняет в них какую-то важную функцию. 

 

 
Рис. 1 Соотношение российских новостных сайтов,  

содержащих креолизованные тексты 

В результате нашего предыдущего исследования было установлено, что 

есть закономерные соответствия между показателями качества новостных 

сайтов и наличия некоторых типов креолизованных текстов. Бесспорным яв-

ляется то, что креолизованный текст повышает качество новостных сайтов, 

способствует развитию и привлечению пользователей [Гарби, 2022, c. 162]. 

А это можно рассматривать как основную общую функцию всех типов креоли-

зованных текстов на новостных сайтах. 

Что касается других функций, мы определим функцию каждого типа 

креолизованных текстов отдельно. 

Гиперссылки и Гипертекст. 80 % российских новостных сайтов содержат 

гиперссылки, которые являются одной из современных форм креолизован-

ных текстов и интернет-текстов, непременным атрибутом современной элек-

тронной журналистики. Гипертекстовые технологии включают в себя различ-
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ные виды информации – текст, рисунок, график, таблицу, схему. Гиперссылки 

и гипертексты не имеют стандартной, обычной последовательности чтения. 

Основные его характеристики: бесконечность, открытость, нелинейность, от-

сутствие авторства, дисперсность структуры, снятие противопоставления 

между автором и читателем, объективность, многосторонность, интерактив-

ность, неоднородность и вариативность понимания [Гарби, 2019, c. 79]. Таким 

образом, мы можем сказать, что гипертекст как креолизованный текст на но-

востных сайтах выполняет следующие функции: 

а) обогащает содержание новостных сайтов и поддерживает его огром-

ным количеством подробной информации; 

б) увеличивает эффективность труда журналиста и повышает адекват-

ность восприятия материала читателем, благодаря своим характеристикам, 

таким как бесконечность, открытость, нелинейность. Кроме того, он поддер-

живает процессы ассоциативного мышления; 

в) реализует информативную функцию; 

г) улучшает качество восприятия информации адресатом. 

Изображения. Специалисты по веб-дизайну рекомендуют использовать 

изображения, которые соответствуют тематике материала и максимально 

поддерживают текст [Estelle, 2016]. 

Согласно результатам статистического анализа нашего исследования, 

которые подтверждают рекомендации экспертов, роль изображений на по-

давляющем большинстве российских новостных сайтов составляют «интегра-

тивные», т. е. на них изображение встроено в вербальный текст или вербаль-

ный текст дополняет изображение в интересах совместной передачи инфор-

мации (Интегративные). Компоненты дополняют друг друга. 

В то же время на 80 % российских сайтов изображение играет «изобра-

зительно-центрическую» роль. В этом случае преобладают тексты с ведущей 

ролью изображения, где вербальная часть лишь поясняет и конкретизирует 

содержание. Изображения креолизованных текстов на российских новостных 

сайтах в значительной степени соответствуют текстам и интегрированы с 

ними. 

Следовательно, наиболее важные функции, выполняемые изображени-

ями в качестве креолизованных текстов на новостных веб-сайтах: поддержка 

текста, информативная, иллюстративная и аттрактивная функция, улучше-

ния качества передачи и восприятия информации и улучшения качества ди-

зайна сайта. 

Атрибут «Alt» и атрибут «Caption». Атрибуты «Alt» и «Caption» Это тек-

сты, которые используются на новостных сайтах в качестве заголовка, описа-

ния или объяснения изображения на сайте. Их нельзя отделить от изображе-

ния, поэтому они сочетаются с изображениями как единый компонент, т. е. 

как креолизованный текст. 

Эксперты по дизайну веб-сайтов и программирования рекомендуют ис-

пользовать атрибут «Alt» и описательный атрибут «Camption» на новостных 

сайтах для оптимизации изображения в поисковых системах, чтобы повысить 

позицию сайта в выдаче поисковиков, то что, в свою очередь, улучшает каче-

ство сайта [Signore, 2005; Yoo, Jin, 2004]. 
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Таким образом, наиболее важные функции, выполняемые атрибутами 

«Alt» и «Caption» в качестве креолизованных текстов на новостных веб-сайтах, 

следующие: 

а) поддерживать хранение информации и новостей в сознании пользо-

вателя долгое время и улучшать качество восприятия информации, так как 

использование атрибутов «Alt» и «camption» помогает пользователю всегда 

видеть текстовые описания под изображениями или при наведении курсора 

на изображение; 

б) оптимизировать изображение в поисковых системах; 

в) улучшать качество дизайна новостных сайтов с помощью оптимиза-

ции изображения в поисковых системах и повышать позицию сайта в выдаче 

поисковиков, давая возможность получить дополнительный трафик благо-

даря появлению картинок в поисковых сервисах; 

г) реализовывать информативную и иллюстративную функции. 

Инфогра́фика. Большинство российских новостных сайтов предлагают 

использовать инфографику – как графический способ подачи информации, 

данных и знаний, одну из форм графического и коммуникационного дизайна. 

В то же время инфографика объединяет вербальный и невербальный компо-

ненты в простую, информативную составляющую форму, поэтому является 

одной из форм креолизованных текстов с полной креолизацией, целью кото-

рого является быстрое и чёткое преподнесение сложной информации в визу-

альной форме [Лаптев, 2013, c. 181]. Инфографика способна не только органи-

зовать большие объёмы информации, но и более наглядно показать соотно-

шение предметов и фактов, а также продемонстрировать тенденции. 

На основании вышеизложенного можно прийти к заключению, что ин-

фогра́фика, как один из самых важных видов креолизованных текстов на но-

востных сайтах, выполняет следующие функции: 

а) организовывает большие объёмы информации в простом простран-

стве;  

б) наглядно показывает отношения между вербальными и невербаль-

ными компонентами и фактами;  

в) первая и вторая функция помогают повысить качество восприятия 

информации адресатом и улучшить качество дизайна новостных сайтов. 

В дополнение к этому, можно сказать, что инфогра́фика выполняет ил-

люстративную, аттрактивную и смысловыделительную функции. 

Карикатура. Треть российских новостных сайтов предлагают использо-

вать карикатуру – она объединяет вербальный и невербальный компоненты 

поэтому считается одним из видов креолизованных текстов в интернет-про-

странстве, и жанром графики, в котором реальность изображается саркасти-

чески. Специалисты рекомендуют использовать карикатуру на новостных 

сайтах, потому что она играет большую роль в привлечении зрителя, а также 

помогает преодолеть рутину в подаче новостных тем. Таким образом, исполь-

зование на сайте удачных логотипов, карикатур и других видов графики при-

влекает пользователей и повышает качество дизайна новостных сайтов 

[Гарби, 2019, с. 78]. То есть, карикатура как один из видов креолизованных 

текстов на новостных сайтах выполняет аттрактивную, смысловыделитель-
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ную и символическую функции, в добавление к функции формирования поли-

тического общественного мнения. 

Анимация. Что касается анимации, мы также можем учитывать анимиро-

ванный текст как креолизованный, потому что движение, которое представ-

ляет невербальную часть, способствует достижению определенной функции, 

которая заключается в привлечении внимания адресата к вербальной части и 

предоставлении определенного объёма информации. 

Она относительно нова и активно внедряется в интернет-пространство, 

в том числе используется на новостных сайтах (например, лента новостей, ви-

део-графика). Также она привлекает внимание пользователей и бывает эф-

фективным инструментом для рекламных материалов. Согласно исследова-

ниям, анимация нравится аудитории, так как придает сайту динамизм и жиз-

ненность. 

Анимация, как креолизованный текст, выполняет на новостных сайтах 

аттрактивную функцию и функцию улучшения качества восприятия инфор-

мации. 

Реклама. С точки зрения лингвистов, рекламные креолизованные тек-

сты – это тексты апелляционного характера, призывающие читателя совер-

шить какое-либо ответное действие [Мусохранова, 2014]. Около 70 % россий-

ских новостных сайтов предоставляют рекламу. Реклама создается для воз-

действия на адресата и определенной степени манипуляции его созна-

нием/поступками. Она не просто информирует адресата о новых товарах, но и 

призывает его совершить определенные действия, связанные с приобрете-

нием этих товаров. Таким образом, реклама влияет на поведение и мысли 

пользователя, делает контент сайта богаче и привлекательнее для аудитории. 

Итак, можно сказать, что реклама как один из типов креолизованных 

текстов на новостных сайтах выполняет информационную и маркетинговую 

функцию; воздействующую и мотивационную функцию на поведение и реше-

ния адресата; образовательную и руководящую функцию (в случае с образо-

вательной рекламой). Способствует улучшению качества содержания сайта и 

выполняет другие функции рекламы. 

Опросы, кнопки для взаимодействия со статьями и «поделиться ново-

стью». – Это тексты интерактивного характера, требующие непосредствен-

ного участия читателя в процессе их «прочтения». Около 50 % российских но-

востных сайтов размещают опросы общественного мнения и предоставляют 

возможность комментировать и обсуждать новости, в то же время около 90 % 

из них предоставляют возможность делиться новостями. Всё это приводит к 

большему взаимодействию читателя с контентом сайта и увеличивает коли-

чество посещений сайта, таким образом, повышая рейтинг сайта и способ-

ствуя улучшению его качества. 

Иконы, знаки и кнопки социальных сетей и поиска на сайте. Полезная ин-

формация, такая как: «Курс валюты – Драгоценные металлы – Погода» – 

кнопки помощи и вызова, справки, Контакты – Защита конфиденциальности – 

Инструкции по использованию и другие кнопки присутствуют на новостных 

сайтах. Наличие этих кнопок помогает легко ориентироваться по сайту и спо-

собствует повышению его качества. Это своего рода инструменты и средства, 
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помогающие пользователю в навигации при использовании сайта, но, в то же 

время, они считаются креолизованным языком. 

На основании вышеизложенного, можно сказать, что кнопки взаимодей-

ствия и помощи, иконы и опросы, как одни из типов креолизованных текстов 

на новостных сайтах, выполняют несколько функций: 

а) Интерактивная функция. 

б) Эвристическая функция: руководство пользователя и направление 

его для доступа к информации, которая ему нужна, облегчение его перемеще-

ния по сайту. 

в) Облегчают использование сайта и тем самым способствуют улучше-

нию качества и содержания сайта. 

Заключение 

В ходе исследования было доказано, что более 2/3 российских новост-

ных сайтов используют креолизацию, 68,17 % из них полностью или частично 

содержат креолизованные тексты. Функции креолизованных текстов на но-

востных сайтах можно резюмировать следующим образом: 

· обогащение содержания новостных сайтов и поддержание огромным 

количеством подробной информации; 

· увеличение эффективности труда журналиста и повышение адекват-

ности восприятия материала читателем; 

· улучшение качества передачи информации и восприятия её адресатом; 

· совершенствование качества дизайна и содержания сайта; 

· поддержание хранения информации и новостей в сознании пользова-

теля долгое время; 

· оптимизация изображения в поисковых системах; 

· повышение позиции сайта в выдаче поисковиков и способствование 

получению дополнительного трафика благодаря появлению картинок в поис-

ковых сервисах; 

· организация больших объёмов информации в простом пространстве; 

· демонстрация отношения между вербальными и невербальными ком-

понентами и фактами со своими смыслами наглядно; 

· руководство пользователем и направление его к доступу нужной ин-

формации, облегчение его перемещения по сайту; 

· облегчение использования сайта и улучшение качества его содержа-

ния; 

Основными функциями креолизованного текста являются: аттрактив-

ная, информативная, экспрессивная, эстетическая, иллюстративная, аргумен-

тирующая, смысловыделительная, характерологическая, символическая, са-

тирическая, образовательная и руководящая, функция формирования поли-

тического общественного мнения. 

Таким образом, креолизованные тексты на новостных сайтах выпол-

няют множество функций, различающихся по нескольким параметрам. Наибо-

лее важными являются различия в способах представления, типе представ-
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ленного материала, цели отправителя, а также отличия, касающиеся специа-

лизации конкретных исследований. 
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