
��
�� В. Е. Беленко�

 
Известия Южного федерального университета. 

Филологические науки. 2023. Том 27, � 3 
ЖУРНАЛИСИТКА 

Original article 
 
УДК 070 
ББК 76.12 
DOI 10.18522/1995-0640-2023-3-168-177 
 

НОВОСИБИРСКИЕ СЕЛЬСКИЕ РАЙОНКИ 
НА РАЗЛИЧНЫХ МЕДИПЛАТФОРМАХ 

Виктория Евгеньевна Беленко 

Новосибирский государственный университет, Новосибирск, Россия 
 

Аннотация: Статья ставит своей целью показать, как газеты муниципальных районов Но-
восибирской области представлены в социальных сетях. Актуальность заявленной темы обу-
словлена тем, что расширяющееся взаимодействие с социальными сетями – одна из главных осо-
бенностей и тенденций развития региональных и местных рынков прессы в России. А новизна 
определяется отсутствием опубликованных научных статей, касающихся актуального положе-
ния вещей в таком крупном регионе как Новосибирская область, а также эмпирическим харак-
тером проведенной работы, которая позволила проследить современное состояние этого сег-
мента медиасферы. 
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Abstract. The article shows how the newspapers of the municipal districts of the Novosibirsk 

region are represented in social networks. The relevance of the stated topic is due to the fact that ex-
panding interaction with social networks is one of the main features and trends in the development of 
regional and local press markets in Russia. The novelty is determined by the lack of published scientific 
articles concerning the current state of affairs in such a large region as the Novosibirsk region, as well 
as the empirical nature of the work carried out, which made it possible to trace the current state of this 
segment of the media sphere. 

The article presents the results of the analysis of audience indicators of public newspapers and 
monitoring of their content both in traditional social networks, such as VKontakte and Odnoklassniki, 
and in the relatively new Telegram, YouTube or Yandex.Zen. It is shown that all newspapers of this 
type have their own pages, on average they have 1.5–3 thousand subscribers on VKontakte and Od-
noklassniki. The median number of posts per week is 22.5 posts for VKontakte and 20.8 for Odnoklass-
niki. At the same time, new platforms, such as Telegram, are just beginning to attract the interest of 
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editorial offices — nine newspapers launched their tg channels in the spring of 2022, but the number of 
subscribers there is not yet large. 

Key words: newspapers, local newspapers, district newspaper, rural district, integration into 
social networks, media platforms, page in social networks. 
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Ведение 

Недавний социологический опрос, проведенный ВЦИОМ, показал, что в 
рейтинге газет, которые регулярно читают россияне, первое место занимает 
местная или районная газета, в народе так называемая районка, – ее читает каж-
дый третий среди читающих периодику (30 %) [Пресса..., 2023]. При этом на 
селе и в небольших населенных пунктах с численностью населения до 100 тыс. 
чел. показатель выше – 39–40 %. В аналитическом отчете, подготовленном по 
результатам опроса, отмечается, что представители старшей возрастной 
группы на селе предпочитают традиционные способы информирования, но в то 
же время высказывается предположение, что горожане, молодые россияне, 
граждане трудоспособного возраста получают новости о ситуации по месту жи-
тельства из интернета и социальных сетей. Кроме того, актуальность заявлен-
ной темы обусловлена и тем, что о расширяющемся взаимодействии с социаль-
ными сетями, как об одной из главных особенностей и тенденций развития ре-
гиональных и местных рынков прессы в России, упоминает член правления 
Альянса независимых региональных издателей Ю.П. Пургин [Российская..., 
2021, с. 38]. 

Периодика местных и региональных рынков привлекает меньшее коли-
чество исследователей, чем, казалось бы, должна, исходя из места, которое она 
занимает в медиапотреблении граждан, и места в системе СМИ по количеству 
наличествующих изданий.  

Цифровые локальные сообщества изучаются К.Р. Нигматуллиной и 
А.В. Пустоваловым [Градюшко, Нигматуллина, Пустовалов, 2019; Нигматул-
лина, 2021]. Различным аспектам работы нестоличных СМИ Белоруссии по-
священы работы А.А. Градюшко [2018; 2020]. Региональными СМИ Мордовии 
занимается К. В. Дементьева [2020; 2021а, 2021б, 2022]. Ситуация в Пермском 
крае отражена в статье А.В. Пустовалова [2017]. Исследование проводилось не 
только по пабликам муниципальных районок, но и по всему медиапростран-
ству социальных сетей, разноформатным городским пабликам. Местные СМИ 
Якутии анализируют Н.А. Аргылов [2017; 2022] и О.Г. Сидоров [2022]. Он от-
мечает, что «за последние десять лет сложился новый формат или модель улу-
сных газет: от бумажной прессы к новым медиа» [2022, с. 134]. 

Целью представленного исследования стало показать, как сибирские 
сельские районные газеты представлены в социальных сетях. На примере сель-
ской периодики Новосибирской области было рассмотрено, как сельские рай-
онки Сибирского федерального круга осваивают различные медиаплатформы. 
Чтобы охарактеризовать работу районных газет с социальными медиа, при-
шлось осуществлять поиск отдельно по каждой медиаплатформе, поскольку 
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выяснилось, что сайты вовсе не всегда указывают ссылки на свои представи-
тельства во «ВКонтакте», «Одноклассниках», Telegram, YouTube или же «Ян-
декс.Дзен». Таким образом, методика представленного исследования предпо-
лагала анализ работы страниц в соцсетях по 30 газетам, учредителями которых 
выступают органы государственной власти. Это классические сельские рай-
онки, какими их привыкли видеть в последнее пятидесятилетие с поправкой на 
новые технологические возможности. Анализ контента страниц «ВКонтакте» 
и «Одноклассников» проводился за период с 19 по 25 декабря 2022 г. Такой 
семидневный мониторинг (в сумме было проанализировано более 1200 постов) 
не только позволил зафиксировать количество подписчиков в пабликах изда-
ний на конец 2022 г., но и представить результаты анализа интенсивности ис-
пользования этого канала коммуникации: в ходе анализа фиксировалось еже-
дневное количество постов, их содержательная направленность, главные ак-
торы представленных публикаций. 

Отсутствие опубликованных в последние годы научных статей по пред-
ставленности сельских районок такого крупного региона, как Новосибирская 
область, в цифровом медиапространстве, в сочетании с эмпирическим характе-
ром проведенной работы, в ходе которой были проанализированы все социаль-
ные сети и медиаплатформы, на которых существующие в регионе районные 
газеты продвигают свой контент, определяют новизну представленного иссле-
дования и обосновывают ее практическую значимость.  

Исследование и его результаты 

«Муниципальная пресса по-прежнему играет важную роль в формирова-
нии контента локальных информационных пространств» [Олешко, 2017, 
с. 253]. В Новосибирской области, как и по всей стране, можно увидеть две 
встречные тенденции: сокращение тиражей и уменьшение аудитории традици-
онных печатных номеров изданий, но и расширение базы интернет-читателей. 
В среднем тиражи новосибирских районок составляют 3–4 тыс. экземпляров, а 
аудитория печатных номеров сократилась за последнее десятилетие примерно 
в полтора раза. Такой вывод можно сделать, проанализировав результаты со-
циологических исследований медиапотребления жителей Новосибирской об-
ласти, которые уже девять лет ежегодно проводятся по заказу Департамента 
информационной политики Администрации губернатора Новосибирской об-
ласти и Правительства Новосибирской области. 

При этом в России активно развивается медиапотребление в интернете. 
В 2022 г. общая интернет-аудитория составила более 102 млн человек (12+). 
Среднее время в день, которое россиянин проводит в интернете, – 3 часа 41 ми-
нута (для молодой аудитории (12–24 лет) этот показатель выше в 1,5 раза). 
Причем 20 % времени в интернете пользователи тратят на социальные сети 
[Бороздина, 2022]. 

В 2018 г. широкополосный доступ в интернет появился в населенных 
пунктах с населением от 250 человек. Согласно подписанным в 2014 г. поправ-
кам в Федеральный закон «О связи», в населенных пунктах численностью от 
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250 до 500 человек предусмотрена установка не менее одной точки доступа к 
интернету с использованием пользовательского оборудования абонента. Реа-
лизация этой программы в Новосибирской области завершилась в 2020 г. Эта 
область стала первым регионом в Сибирском федеральном округе, где с опере-
жением на два года завершилась реализация президентского проекта по устра-
нению цифрового неравенства в сельской местности. До этого 79 из 100 жите-
лей Новосибирской области в возрасте от 15 до 72 лет являлись пользовате-
лями сети. По данным Росстата, сеть интернет была доступна для 76 % город-
ских домохозяйств и 63 % сельских [Проблема устранения..., 2018]. Упомянем 
также, что в прошлом году в России было 227,3 млн мобильных подключений, 
т. е. мобильное медиапотребление (а именно с мобильных телефонов часто за-
ходят в соцсети) распространено повсеместно, и часто у одного человека есть 
несколько телефонов или подключений [Интернет в России..., 2022].  

Таким образом, жители сельской местности являются полноценными со-
участниками большой сети пользователей социальными медиа, что не могло не 
учитываться редакциями газет, стремящимися найти нового читателя, компен-
сировав тем самым сокращение традиционной читательской аудитории. Так, в 
Пермском крае, «сопоставив в 38 населенных пунктах цифру тиража крупней-
ших районных газет с количеством подписчиков соответствующих им круп-
нейших групп “ВКонтакте”, мы выяснили общую закономерность: первый по-
казатель обычно меньше, чем второй (в целом по краю 42 % и 58 %)» [Пустова-
лов, 2017, с. 255]. 

Новосибирские районки в последние годы также активно выходят в со-
циальные сети и формируют там свою аудиторию. Обратимся к уже упомяну-
тому социологическому исследованию медиапотребления жителей Новоси-
бирской области, которые проводятся каждую осень, начиная с 2014 г. В 2014 
г., отвечая на вопрос о местных новостных сайтах, которые читали или просмат-
ривали в течение последней недели, 3,6 % городского населения районов обла-
сти и 2,6 % сельского отмечают «другие, в том числе местные сайты в городах и 
районах области». В 2015 г. количество ответивших таким образом сократи-
лось: 2,5 и 1,5 % по городскому и сельскому населению соответственно. Если 
же отнести к ответу и социальные сети («другие, в том числе соцсети и местные 
сайты в городах и районах области)», то число ответивших распределилось сле-
дующим образом: городское население, 2014 – 4,2 %, 2015 – 3,7 %, 2016 – 5,9 %; 
сельское население, 2014 – 2,9 %, 2015 – 2,3 %, 2016 – 4,2 %. В 2017 г. вопрос 
снова трансформировался. Теперь среди ответов появляется «группы своего 
района, города, поселка, села» с 9,5 и 5,9 % по городскому и сельскому населе-
нию районов области соответственно. В 2018 г. эти показатели 7,8 и 6,6 %. 

Начиная с 2018 г. выделяется ответ «паблики районов, городов, сел в “Од-
ноклассниках“ и ВК», с 2019 г. – «паблики местных газет в “Одноклассниках” 
и ВК» (табл. 1).  
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Таблица 1. Ответ на вопрос «Какие местные новостные сайты вы читали 
или просматривали в течение последней недели?» (городское и сельское 
население районов области, % от числа опрошенных)* 

Показатель 
2018 2019 2020 2021 2022 

гор. сел. гор. сел. гор. сел. гор. сел. гор. сел. 
Паблики районов, 
городов, сел в «Од-
ноклассниках» и ВК 

11,7 8,5 12,3 10,4 16,5 9,7 17,9 12,2 16,6 10,4 

Паблики местных 
газет в «Однокласс-
никах» и ВК 

  1,8 1,6 1,1 1,8 1,53 1,5 2,4 3,3 

* Составлено по данным ежегодных социологических исследований. 
 
Мы не случайно объединили в одну таблицу «паблики районов, городов 

сел» и «паблики местных газет», потому что сайт местной газеты часто (но не 
всегда) и является «держателем» паблика района. Например, «Новости Убин-
ского района» – название паблика газеты «Убинский вестник». И не вполне по-
нятно, какой ответ имеют в виду читатели, когда их голос относят к той или 
иной формулировке. При этом отметим, что «паблики администраций районов, 
городов, сел в “Одноклассниках” и “ВКонтакте”» выделяются в анализируемых 
социологических исследованиях отдельно и не представлены в табл. 1. 

Все сельские районки Новосибирской области имеют представительства 
как во «ВКонтакте», так и в «Одноклассниках». Результаты исследования по 
количеству подписчиков представлены в табл. 2. При этом есть газеты, явно 
лучше аккумулировавшие аудиторию в одной из соцсетей. У шести газет 
именно такая ситуация: четыре газеты предпочитают «Одноклассники», две—
«ВКонтакте».  

Таблица 2. Количество подписчиков страниц районных газет 
Новосибирской области в социальных сетях* 

Показатель «ВКонтакте» «Одноклассники» 
Менее 1 тыс. «Сельская правда»  
От 1 до 2 тыс. «Венгеровская газета», «Сель-

ский труженик», «За изоби-
лие», «Трудовая правда», «Ко-
ченёвские вести», «Трудовая 
жизнь», «Маяк Кулунды», «Се-
верная газета», «Новая жизнь», 
«Убинский вестник», «Знамя 
труда», «Кулундинская новь»  

«Наши новости», «Сельская 
правда», «Степные зори», «Ко-
ченёвские вести», «Трудовая 
жизнь», «Маслянинский льно-
вод», «Мошковская новь», «Се-
верная газета», «Новая жизнь», 
«Народная газета», «Знамя 
труда» 
 

От 2 до 3 тыс. «Степная нива», «Барабинский 
вестник», «Наши новости», 
«Степные зори», «Мошковская 
новь», «Чановские вести», «Чу-
лымская газета» 

«Степная нива», «За изобилие», 
«Трудовая правда», «Чановские 
вести», «Кулундинская новь» 
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Окончание табл. 2 

Показатель «ВКонтакте» «Одноклассники» 
От 3 до 4 тыс. «Правда Севера», «Маслянин-

ский льновод», «Народная га-
зета», «Тогучинская газета», 
«Краснозёрская новь» 

«Барабинский вестник», «Сель-
ский труженик», «Маяк Ку-
лунды», «Правда Севера», 
«Убинский вестник», «Черепа-
новские вести» 

От 4 до 6 тыс. «Наша жизнь», «Ордынская га-
зета» 

«Наша жизнь», «Краснозёрская 
новь», «Ордынская газета», «То-
гучинская газета» 

Более 6 тыс. «Черепановские вести» «Венгеровская газета», «Чулым-
ская газета» 

* Данные на 9 января 2023 г. Курсивом выделены издания, у которых число под-
писчиков в «ВКонтакте» и «Одноклассниках» резко различно. 

 
Анализ контента этих страниц показал, что медианное значение опубли-

кованных за неделю постов составляет 22,5 поста для «ВКонтакте» и 20,8 – для 
«Одноклассников». При этом количество постов не коррелирует с количеством 
подписчиков (нет такого, что чем больше постов, тем популярнее группа).  

Так, больше всего постов за неделю с 19 по 25 декабря 2022 г. опублико-
вали газеты «Новая жизнь» (Сузунский район) – 100, «Убинский вестник» – 
96, «Краснозёрская новь» – 73. Меньше всего – «Барабинский вестник» и «Чу-
лымская газета» – по 19, «Венгеровская газета» – 17. Сопоставимая ситуация с 
наполнением контентом страниц газет в «Одноклассниках». Почти все посты 
сопровождаются фотографиями или иными видами иллюстраций. Регулярно 
встречаются видео (правда, сделанные не самими редакциями). 

Следует также понимать, что вовсе не все эти материалы – продукт дея-
тельности редакции СМИ; больше половины из них – репосты из других групп 
(медианное количество репостов – 13,9 за неделю по «ВКонтакте» и 11,8 – по 
«Одноклассникам»). Основные страницы, которые репостят районки, – об-
ластное правительство (редко в каких СМИ губернатор упоминается реже, чем 
два раза в неделю), организации, существующие в районе, и страницы других 
районных изданий, чаще всего из сопредельных территорий. Вообще в соцсе-
тях газетам удается держать дружескую, душевную тональность, там проводят 
конкурсы новогодних поделок, реализуют организационную функцию СМИ, в 
наиболее популярных у аудитории (как, например, в «Ордынской газете») – 
отвечают на вопросы, вступают в диалог с читателями. Приведем в качестве 
примера и «Краснозёрскую новь». Часть из опубликованных за неделю 73 по-
стов — фотографии детских новогодних поделок, которые были представлены 
на конкурс. Фотографии новогодних костюмов, блюд с рецептами, украшений 
дома, рисунков и поделок вообще активно разбавляют новостные заметки и ци-
таты представителей администраций в наиболее «живых» и популярных у под-
писчиков пабликах газет в соцсетях.  
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Как уже упоминалось, губернатор области и другие чиновники областной 
и районной администраций – регулярные акторы действий, упомянутых в по-
стах. От одного до трех их упоминаний за неделю встретились в подавляющем 
большинстве пабликов. 

У трех новосибирских районок когда-то были группы в Facebook (напом-
ним, что Meta в России признана экстремистской организацией и запрещена 21 
марта 2022 г.). «Черепановские вести» начала и в следующем же месяце 2013 г. 
перестала вести свою группу, «Степная нива» и «Барабинский вестник» завели 
их в начале 2021 г. и перестали вести в начале 2022 г. Количество подписчиков 
в группах было менее шестидесяти человек. Инстаграм-аккаунты новосибир-
ских районок обнаружить не удалось.  

Что касается иных социальных платформ, на которых может быть пред-
ставлен контент районного СМИ, то в течение прошлого года новосибирские 
районки стали более активно, чем раньше, осваивать Telegram: девять газет вес-
ной 2022 г. завели свои tg-каналы. До 2022 г. эта медиаплатформа сельские рай-
онные газеты Новосибирской области не привлекала. Медианное значение по 
подписчикам в этих каналах – 83, минимальное – 3 («Ордынская газета», tg-
канал создан 28 декабря 2022 г.), максимальное – 213 («Степная нива», Баган-
ский район). В YouTube представительств новосибирских районных газет об-
наружить не удалось. Ни одна из газет также пока не имеет канала на «Ян-
декс.Дзене». Освоение этих платформ, или же Rutube, представляется одним 
из направлений последующей аккумуляции своей аудитории в различных средах. 

Заключение 

Для «низовой» периодики Новосибирской области освоение социальных 
сетей и мессенджера Telegram – одно из направлений работы, на которую ре-
дакция готова тратить время и усилия. Сельским районкам достаточно эффек-
тивно удается аккумулировать аудиторию в социальных сетях. И хотя новые 
платформы, такие как, к примеру, Telegram, еще только начинают привлекать 
интерес редакций газет, в их группах в «ВКонтакте» и «Одноклассниках» в 
среднем по 1,5–3,0 тыс. постоянных читателей, а количество выкладываемых 
материалов – в районе двадцати постов в неделю (с учетом выходных это при-
мерно по четыре поста в день), из которых чуть больше половины – репосты. 
Социологические опросы показывают, что 13–18 % жителей Новосибирской 
области недавно читали районные паблики (не путать с пабликами админи-
страций районов) и паблики районных изданий. В целом читательские предпо-
чтения смещаются в интернет, и районные газеты стараются отвечать требова-
ниям времени, при этом социальные сети, став воплощением «оплатформенной 
социальности» [Van Dijck, 2013], идеально способствуют задачам районных из-
даний в создании ощущения близости и общности со своей аудиторией. 
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