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Аннотация. Статья посвящена цифровым возможностям новостного телевидения и пу-

тям их реализации на каналах TRT (T�rkiye Radyo ve Televizyonu – Турецкий Радио и Телеви-
зионный Первый канал, Турция) и RT (Russia Today – Россия сегодня, Российская Федера-
ция) в аспекте их влияния на изменение языкового оформления сообщений на вербальном и 
паравербальном уровнях. Изучение основных векторов трансформации новостного телевиде-
ния в цифровую эпоху велось с использованием таких методов, как описание, систематизация, 
критический анализ, контент-анализ, стилистический анализ, дискурс-анализ. Анализ показал, 
что, превращаясь в гибридную платформу, современные телеканалы претерпевают существен-
ные изменения, затрагивающие, как форматы сбора, систематизации и представления новост-
ного контента, так и представления его зрителям. Отличительными параметрами современного 
цифрового телевидения являются синдикация и агрегация, вертикальный формат подачи ново-
стей, активное использование видео с пометками, структурированные новостные блоки, рас-
сылки и саммари, визуализация данных. Эти факторы предполагают пересмотр традиционной 
концепции журналистских жанров и новый подход к формированию информации с учётом 
изменений языковых и стилистических характеристик, обусловленных новым языком СМИ. 
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Abstract. The study of the main vectors of the transformation of news television in the digital 

age showed that, turning into a hybrid platform, modern TV channels are undergoing significant 
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changes affecting both the formats for collecting, organizing and presenting news content, and pre-
senting it to viewers. The following parameters are distinctive of modern digital television: syndica-
tion and aggregation, vertical news feed format, active use of video with notes, structured news 
blocks, mailing lists and summaries, data visualization. These adjustments and changes involve 
a revision of the traditional concept of journalistic genres and a new approach to the formation of 
information through a change in linguistic and stylistic characteristics due to the new language of the 
media. 

Key words: digital television, digital technologies, content visualization, news stories, com-
munication formats 
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Введение 

Конфигурация сетевого общества как новой структуры, в которой мор-
фология связана с действием [Bourdon, 2000] в рамках социального сценария, 
характеризующегося современной ликвидностью [Brinkley, 1997] и постоян-
ными изменениями [Caldwell, 1995], питает сложную экосистему, в которой 
взаимодействуют СМИ и люди [Cleland, 1988]. Гибрид стратегий, разрабо-
танных для офлайн-среды, и самых новаторских онлайн-стратегий сосуще-
ствует уже несколько десятилетий. Однако в последние годы появились но-
вые журналистские стратегии, а также новые формы подачи информации, ко-
торые согласно международным отчетам, таким как «Digital News Report by 
the Reuters Institute for the Study of Digital Journalism» [Newman 2020] или 
«The impact of digital platforms on news and journalistic content by the Centre for 
Media Transition» [Duffy 2020], раскрывают непрерывные изменения в ме-
дийной сфере и активное влияние цифровизации на журналистскую практи-
ку, что, в свою очередь, оказывает влияние на языковое оформление сообще-
ний. 

Актуальность исследования, направленного на изучение цифровых 
возможностей телевидения и их практической реализации, определяется по-
требностью осмыслить приобретенные знания и опыт, а также предоставить 
специалистам актуальный и подробный обзор тенденций, указывающих на 
будущее журналистики: гибридизация практик [Lewis, 2015]; способы произ-
водства и распространения информации [Lugmayr, 2011]; поиск возникающих 
нарративов и языков [Morse, 1998]. 

Цель исследования – описать цифровые возможности новостного теле-
видения и пути их реализации на каналах TRT (T�rkiye Radyo ve 
Televizyonu – Турецкое Радио и Телевизионный Первый канал, Турция) и RT 
(Russia Today – Россия сегодня, Российская Федерация) в аспекте их влия-
ния на изменение языкового оформления сообщений на вербальном и пара-
вербальном уровнях. 

Задачи исследования: описать векторы трансформации новостного те-
левидения в цифровую эпоху; систематизировать применение цифровых тех-
нологий на каналах TRT И RT.Материалы исследования: сайт и мобильное 
приложение новостных каналов TRT И RT. 
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Методы исследования: описание, систематизация, критический анализ, 
контент-анализ, стилистический анализ, дискурс-анализ. Научная новизна 
проводимого исследования состоит в том, что в нём впервые на основе сайта и 
мобильного приложения каналов TRT и RT выделяются и систематизируют-
ся уникальные языковые черты, которые сформировались благодаря внедре-
нию цифровых технологий. Практическая значимость заключается в том, 
что представленный в статье материал может быть использован журналиста-
ми при организации новостного контента и создании форматов представления 
новостной информации зрителям с точки зрения достижения максимального 
коммуникативного успеха. 

Трансформация новостного телевидения в цифровую эпоху 

Последние годы способствовали большим изменениям в сфере средств 
массовой информации. Интернет и технологии мобильной связи предостави-
ли потребителям интерактивные цифровые услуги. Телевидение догоняет эту 
тенденцию благодаря процессу цифровизации. Цифровое телевидение – это 
гибридная платформа, сочетающая в себе элементы классического аналогово-
го телевидения и Интернета, предоставляющая современные мультимедий-
ные услуги на знакомой платформе. Не будет преувеличением сказать, что 
цифровое телевидение – это ворота в мир интерактивных цифровых медиа. 
Однако по мере диверсификации типов услуг и мультимедийного контента, 
увеличения количества услуг и их контента телевидение сталкивается со мно-
гими из тех же проблем сложности и переполнения информацией, с которыми 
сталкиваются другие цифровые медиа. 

Проблемный аспект цифрового телевидения исследователи видят в том, 
что несмотря на то, что метаданные могут обрабатывать разнообразный кон-
тент эффективным и удобным для потребителя способом, они сопровождают-
ся другими данными, которые их описывают. Метаданные могут дать пред-
ставление о синтаксически и семантически сложных блоках информации, 
сведя их сущность к набору простых дескрипторов [Lugmayr, 2011]. Метадан-
ные также помогают структурировать информацию и управлять ею в различ-
ных условиях. В этой связи использование метаданных в мультимедийном 
вещании не должно ограничиваться функцией инструмента для решения за-
дач сложной сетевой мультимедийной среды. Вместо этого метаданные от-
крывают новые возможности для развития инновационных услуг. 

Современные исследователи уверены в том, что основное преимуще-
ство, которое даёт цифровизация, – это возможность визуализации контента 
[Зурначян, 2020, с. 85]. Интерактивное телевидение было создано как ответ на 
запрос по предоставлению зрителям расширенных возможностей телевиде-
ния. Новейшие технологии меняют привычный формат трансляции новостно-
го контента, что можно проиллюстрировать на примере спутникового сбора 
новостей (SNG), который был воплощён в ряде способов вещания, полностью 
изменивших телевизионные новости [Cleland 1988]. С такой точки зрения 
считалось, например, что растущая доступность спутникового телевидения в 



� Вазир Сафаа Радхи� ��	�

�

прямом эфире в значительной степени способствовала развитию визуального 
освещения войны в Персидском заливе, а также профессионального дискурса 
журналистских репортажей [Zelizer 1992]. Сегодня существуют технологии, 
которые открывают новые возможности для передачи новостей в прямом 
эфире, возможно, даже «угрожая» полностью изменить среду телевизионной 
журналистики [Duffy 2020]. 

Обсуждая различные значимые свойства прямого телевизионного ве-
щания, Бурдон указывает на то, что ранее понятие «быть в прямом эфире» в 
первую очередь касалось передачи звуков и изображений событий во время 
их возникновения [Bourdon, 2000]. Вскоре произошел сдвиг, превративший 
этот технический аспект в институциональное представление, где интерак-
тивность стала основной формой прямой трансляции. Кодри, однако, подвер-
гает сомнению тот факт, что понятие интерактивности в дебатах по медиаис-
следованиям часто связано с медиатекстами и сосредоточено на исключи-
тельном применении к конкретной медиатехнологии (обычно к телевидению) 
[Couldry, 2004]. Он полагает, что вопрос об интерактивности зависит от того, 
является ли это понятие чисто описательным термином, полезность которого 
зависит от фактов, или категорией. Использование данного термина зависит 
от его места в более широкой системе или структурированной модели ценно-
стей [Ibid, p. 354]. Таким образом, он указывает, что интерактивность, по сути, 
заключается в гарантировании определенной потенциальной связи с общими 
социальными реалиями по мере их возникновения [Ibid., p. 355]. Точка зрения 
Кодри совпадает с другими попытками ученых с начала 1990-х гг. принизить 
силу и авторитет интерактивности как уникальной черты телевидения. Морс, 
обсуждая влияние цифровых технологий на телевидение и другие средства 
массовой информации, указывает на то, как само понятие интерактивности 
фактически было скомпрометировано различными методами алгоритмиче-
ской обработки изображений, которые стирают разницу между тем, что было 
какое-то время назад и есть в настоящий момент [Morse, 1998]. Колдуэлл рас-
сматривает телевизионную интерактивность как миф, «теоретическую одер-
жимость» [Caldwell, 1995, р. 27], побочный продукт мощной индустрии, в ко-
торой доминируют кинематографическая эстетика и технологии цифрового 
монтажа. Однако в сегодняшнем меняющемся цифровом медиа-пространстве 
возникли новые конфигурации, в которых социальные акторы, технологиче-
ские актанты, трудовая деятельность и различные формы аудитории стали 
взаимосвязанными [Lewis, 2015]. С этой целью, как указывает Эс, в нынешнем 
разнообразном «живом» медиа-ландшафте медиа-платформы, которые счи-
таются более «живыми», чем другие, различаются по своим схожим элемен-
там (производство/передача/прием). 

Филологи отмечают, что широкое распространение интернета обеспе-
чило многочисленные технологические и коммуникационные преимущества 
традиционным СМИ. Анализируя сетевые издания печатных СМИ, Пабло 
Бочковски констатирует, что решающими преимуществами цифровизации 
новостного контента является возможность вовлечения большего числа чита-
телей по всему миру, простота публикации и улучшенное графическое пред-
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ставление [Boczkowski, 2002, р. 273]. Традиционная медиа-аудитория, которая 
могла бы взять на себя роль читателя, слушателя и (или) зрителя, объединя-
ется во всемирной сети, получая более быструю обратную связь благодаря 
комментариям, блогам, дискуссионным форумам и социальным сетям [Baji�, 
2017, р. 58], которые представляют собой инновационные формы коммуника-
тивных пространств. Новые цифровые медиа характеризуются уникальными 
языковыми формами, которые отличаются от хорошо известных традицион-
ных медиа вне сети. Кроме того, пользователи социальных сетей способству-
ют формированию особого вида речи, который отличается фамильярностью и 
принадлежностью к определенной группе. Так создается так называемая «се-
тевая речь», которая с учетом её особенностей отличается от речи вне цифро-
вого дискурсивного пространства [Crystal 2011]. 

Применение цифровых технологий на каналах TRT и RT 

TRT и RT – крупные новостные международные каналы. Имея схожую 
миссию (круглосуточное ежедневное обновление новостей политики, бизнеса, 
финансов, спорта, науки, культуры, онлайн-репортажи с места событий. ком-
ментарии экспертов, актуальные интервью, фото и видео репортажи), данные 
телеканалы активно используют в своей деятельности цифровые технологии, 
что позволяет им занимать первые места в рейтинге в своей нише. 

Первое, что обращает на себя внимание, – это то, что данные каналы 
имеют сразу несколько интерактивных форм представления информации ши-
рокой аудитории – на сайте и в мобильном приложении. Перечислим основ-
ные параметры данных каналов, которые возникли благодаря внедрению 
цифровых возможностей. 

Развитие новых медиа изменило способ размещения и получения ин-
формации, а также способ формирования этих сообщений, чему способство-
вали многочисленные факторы. В самом начале процесса цифровизации 
СМИ Р. Крейг заметил определенные особенности и закономерности, кото-
рые существенно отличают тексты онлайн-медиа от традиционных. Как он 
утверждает, в традиционной журналистике плоское и неинтересное повество-
вание неприемлемо, тогда как в медиа, где на другой контент можно переклю-
читься только нажатием мыши, о таком традиционном подходе и думать не 
приходится [Krejg, 2010, р. 125].Таким образом, это означает, что онлайн-
журналистика, прежде всего, стирает резкие жанровые рамки, когда-то уста-
новленные традиционными медиа, посредством ряда свойств и правил фор-
мирования и доведения до всеобщего сведения той или иной информации. 
Сегодня журналистам предоставляется большее количество инструментов и 
опций, которые позволяют им более творчески подходить к созданию и раз-
мещению контента в онлайн-среде. Это творчество отражается в самом стиле 
текстов, который даёт современным журналистам и редакторам возможность 
выделиться на фоне конкурентов, быть уникальными и таким образом при-
влечь аудиторию, у которой никогда не было большего выбора в разнообразии 
медиаконтента. Оперативность, которая всегда была важным фактором в 
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журналистике, здесь становится решающей, потому что необходимость как 
можно скорее опубликовать конкретную информацию сильно влияет на то, 
как эта информация будет оформлена. В основном это отражается на размере 
текстов; в онлайн-сфере преобладает тенденция информировать максимально 
лаконично, используя доступный мультимедийный контент. Так, например, 
сайты традиционных СМИ, публикующие одни и те же тексты и в газетах, и в 
Интернете, вряд ли будут иметь успех у аудитории. 

Принимая все это во внимание, мы понимаем, почему нежелательно ко-
пировать традиционные СМИ в существующем виде и размещать в Интерне-
те; наоборот, необходимо разработать новую концепцию и новый стиль, кото-
рые будут учитывать как технические возможности, предоставляемые Интер-
нетом, так и потребности пользователя. Так как среднестатистический пресс-
релиз слишком велик для размещения на экране, в онлайн-прессе тексты 
обычно разбиваются на несколько частей и обогащаются ссылками, аудио- и 
видеоматериалами для большей привлекательности. Принимая во внимание 
этот параметр, выделим те формы, которые применяются новостными кана-
лами для того, чтобы соответствовать новым тенденциям. 

Новостные онлайн-видео становятся все более короткими и все чаще 
вертикальными, так как они адаптируются под социальные платформы, 
смартфоны и планшеты. Быстрый рост числа видеороликов от очевидцев ре-
альных событий, снятых на телефон, видео-репортажей известных блогеров 
продвинул этот формат за рамки традиционных новостных телерепортажей. 
Видео оказывается наиболее эффективно, когда нужно рассказать визуальную 
историю и показать, что действительно происходит. 

Активно распространяется использование видео с пометками. Этот 
формат был разработан для того, чтобы хорошо вписывать его в новостные 
ленты социальных площадок, и рассказывать историю в том числе тогда, ко-
гда нет возможности включить звук. Иногда TRT и RT вообще не используют 
само видео, а готовят на его основе слайдшоу, иногда с эффектами приближе-
ния и скольжения по изображению. 

Несколько лет назад возник новый дизайнерский тренд: информация 
представляется в виде карточек по размеру экрана телефона (текст, изобра-
жения, видео), которые пролистываются горизонтально (swipe). Сегодня это 
вылилось в моду на новости в «карточном» формате, который стали мейн-
стримом с Snapchat Stories и клонами *Stories. 

Инновационный формат представления новостей – это структуриро-
ванные новостные блоки, из которых можно быстро конструировать матери-
ал.TRT и RT имеют структурированное новостное приложение, построенное 
из блоков, с помощью которых оформляются обновления материалов, факты 
и цитаты. При этом система распознает поведение пользователя и не показы-
вает ему блоки, которые он уже видел. Некоторые аспекты материала автома-
тически персонализируются. 

TRT и RT используют блог-трансляции – материалы с обратной хроно-
логией с частыми короткими обновлениями. Этот формат используется теле-
каналами для рассказа о важных событиях в режиме реального времени. 
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Впервые такой формат TRT и RT стали применять для освещения техниче-
ских конференций и презентаций, сегодня он используется в срочных ново-
стях и других событиях, где важна информация в режиме реального времени. 

Для того чтобы наладить эффективное взаимодействие со своей аудито-
рией, TRT и RT используют рассылки и саммари – основные новости за день, 
которые часто оформляются в виде подписки на e-mail. Сегодня краткая под-
борка главных новостей за день становится популярным форматом контента. 
Стоит отметить, что такие саммари востребованы из-за переизбытка инфор-
мации. 

Визуализация данных используется для представления статистической 
и научной информации и осуществляется при помощи графиков, таблиц, ин-
терактивных элементов. Цифровую визуализацию стоит отличать от предо-
ставления данных в журналистских статьях, как материалов, целиком постро-
енных вокруг данных. 

К. Якубович говорит об эволюции коммуникации, утверждая, что следу-
ет подумать о новом понимании или новой концепции медиа. Он принимает 
во внимание две важные характеристики: изменение классических, традици-
онных медиа и создание новых форм медиа, а также введение новых создате-
лей контента и новых форм, таких как блоги, социальные сети, вики-страницы 
и т. д. Новые медиа формируют содержимое в цифровом коде, легко перенося 
его с одной платформы на другую. Переход на цифровой ключ помогает тра-
диционным медиа сохранить свое влияние на медиарынок и символическую 
вселенную идей. Применяя цифровые технологии, старые СМИ могут ис-
пользовать преимущества, предоставляемые Интернетом, и обогащать свой 
контент мультимедийными формами [Jakubowicz, 2009]. Ключевым поняти-
ем, относящимся к новым медиа, является конвергенция. Конвергенцию мож-
но рассматривать как процесс, который, по мнению Марка Дёза, происходит 
на многих различных уровнях, и поэтому мы можем говорить не только о тех-
нологической конвергенции, но и о той, которая происходит между публич-
ной и частной сферами, «высокая» и «низкая» культура, индустрия культуры 
и развлечений, модернистские и постмодернистские взгляды и т. д. Он опре-
деляет конвергенцию как объединение существующих технологических 
устройств с компьютерными сетями, что, в первую очередь, обеспечивается 
цифровизацией всей информации и форматов [Deuze, 2001, р. 11]. 

Некоторые свойства не являются форматами сами по себе, но влияют на 
представление информации. Во-первых, это синдикация и агрегация. В этом 
случае материал, встраиваясь в ленту сервиса, может потерять контекст, связь 
с повесткой либо источником. Стоит также отметить режим для чтения, что 
имеет место в мобильных приложениях. Они улучшают пользовательский 
опыт, удаляя рекламу, дополнительные блоки и ненужные оформительские 
элементы. 
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Заключение 

Интерактивность медиа нельзя просто свести к технологическому фак-
ту. Это явление требует более целостной концептуализации как формы кон-
струкции, можно говорить об интерактивном продукте между учреждениями, 
технологиями и пользователями (зрителями). 

Широкое распространение цифровых технологий в СМИ полностью 
изменило модели общения как в частной, так и в публичной сфере. Произо-
шедшие изменения можно увидеть в появлении новых медиа, а также в вызо-
ве, который интернет предъявил традиционным средствам коммуникации, его 
воздействие изменило способы коммуникации, а также создание и распро-
странение контента в инновационных формах. Появляются новые участники, 
которые вместе с профессиональными журналистами формируют медиапро-
странство. В дополнение к этому, они также создают новые виды контента, 
такие как форумы, блоги и социальные сети. Адаптируясь к цифровым техно-
логиям, традиционные медиа вошли в другой цифровой мир, отличающийся 
определенными характеристиками, такими как сетевое взаимодействие, ин-
терактивность, гипертекстуальность, одновременность, мобильность, вирту-
альность, база данных и т. д. 

Систематизация цифровых технологий, применяемых на каналах TRT и 
RT, позволила выделить следующие: вертикальный формат подачи новостей, 
адаптированных под социальные платформы, смартфоны и планшеты; актив-
ное использование видео с пометками; структурированные новостные блоки, 
из которых можно быстро конструировать материал; блог-трансляции (мате-
риалы с обратной хронологией с частыми короткими обновлениями); рассыл-
ки и саммари; визуализация данных. 
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