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Аннотация. Выявляются особенности речевого поведения видеоблогеров с точки зрения 
прагмалингвистики. Основной объект исследования – осознаваемый и неосознаваемый выбор ком-
муникантом речевых средств. Для изучения осознаваемого выбора используется метод традицион-
ного контент-анализа, а неосознаваемого – метод модифицированного контент-анализа. Материа-
лом исследования являются видеоблоги, посвященные ретроавтотранспорту. Даны определения 
таким понятиям, как «интернет-дискурс», «блог» и «видеоблог», а также выявлены и рассмотрены 
на примерах общие языковые особенности, которые встречаются у видеоблогеров в сфере авто-
транспорта. Это позволит в дальнейшем сформировать их речевые портреты и выделить личност-
ные качества, показывающие, какие нормы культуры, поведения, общения, даже психологии мыш-
ления людей формируются у представителей разных поколений под воздействием средств Всемир-
ной паутины. 
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Abstract. The aim of this article is to identify the features of speech behavior of video bloggers 
from the point of view of pragmalinguistics, where the main object of the research is the communicant’s 
conscious and unconscious choice of speech means. The method of traditional content analysis is used to 
study the conscious choice of language means by a video blogger, while the method of modified content 
analysis is used to study the unconscious choice. Fragments of speech of videoblogers, whose videos are 
devoted to retro vehicles reviews were taken as a research material. This article defines such concepts as 
Internet discourse, blog and video blog, and also identifies and shows on examples the common linguis-
tic features that are found among video bloggers in the field of retro transport. These features will allow 
to further form speech portraits of video bloggers and determine their personal traits. These traits show 
what norms of culture, behavior, communication, even the psychology of people’s thinking are formed 
among representatives of different generations under the influence of the World Wide Web. 
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Введение 

Перед тем как вести речь непосредственно об особенностях речевого 
поведения видеоблогеров, следует дать определение таким понятиям, как 
«видеоблог» и «видеоблогер». 

Термин «видеоблог» возник сравнительно недавно, что тесно связано с 
зарождением, бурным развитием и популяризацией деятельности по съемке и 
выкладыванию видео в Интернет [Глущенко, 2015, с. 1107]. 

Видеоблог является разновидностью интернет-дискурса [Демченков, 
Заднепрянская, 2015, с. 58]. В свою очередь, интернет-дискурс – это речевая 
ситуация, которая существует в медиапространстве, в частности в Интернете 
[Арутюнова, 1990, с. 7; Галичкина, 2001, с. 101; Карасик, 2002, с. 120; Варламо-
ва, 2006, с. 116]. Изучение специфики интернет-коммуникаций являлось од-
ним из самых распространенных направлений в отечественных исследованиях 
2000-х гг. [Галичкина, 2021, с. 94]. В настоящее время интернет-дискурс про-
должает активно изучаться. Так, например, Е. Н. Галичкина рассматривает 
основные подходы к исследованию данного вида речевой ситуации и совре-
менные тенденции в ее развитии, приводит конститутивные и дополнитель-
ные признаки интернет-дискурса, которые входят в состав лингвосемиотиче-
ской модели интернет-коммуникации [Галичкина, 2021, с. 94]. 

Само же слово «видеоблог» произошло от слияния двух слов: «блог» и 
«видео». Блог – это сайт (веб-страница) в Интернете, который регулярно об-
новляется [Загоруйко, 2013, с. 10–11]. Его особенности заключаются в том, 
что он ведется индивидуально или небольшой группой людей, а также содер-
жит тексты различных жанровых направлений [Заславнов, 2022]. Общая чер-
та всех текстов – неофициальный, разговорный стиль. 

Таким образом, видеоблог представляет собой разновидность видео-
интернет-журнала, где информация представляется в виде коротких видео с 
использованием устной речи, а не текста [Текутьева, 2016, с. 108]. 

Под видеоблогером будем понимать конкретное лицо, которое занима-
ется созданием видеороликов на определенную тему и размещает их в Интер-
нете для открытого просмотра. 

Данный феномен возник в начале 2000-х гг., во время активного разви-
тия социальных сетей. Изначально существовали просто блоги, а само слово 
произошло от сокращения weblog, что означает «сетевой журнал». Первый же 
видеоблог был создан американцем Адамом Контрасом. 

В России видеоблоги стали стремительно набирать популярность с 
2008 г., после запуска видеохостинга YouTube (иностранный владелец данно-
го ресурса нарушает законодательство РФ).  

В настоящее время распространен подход к изучению видеоблога в кон-
тексте СМИ. В качестве примера можно привести статью [Медведева, 2021, 
с. 261], в которой эта аудитория рассматривается в качестве одного из опреде-
ляющих факторов в поведении видеоблогера. Также отмечается: 1) отличие 
зрительской аудитории видеоблогов от телевизионной; 2) ее сходство с целе-
вой аудиторией рекламы. В то же время Е. В. Медведева, как и В. А. Бейнен-
сон, рассматривает видеоблог в качестве нового этапа развития телевизион-
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ной программы в новой медиасреде [Медведева, 2021, с. 263; Бейненсон, 2019, 
с. 90]. Эти исследователи отождествляют роль видеоблогера с ролью ведущего 
телепередачи или журналиста. Еще одна общая черта между их работами за-
ключается в том, что материалом исследования являются профессиональные 
блогеры, многие из которых являются квалифицированными журналистами 
[Медведева, 2021, с. 264]. 

Актуальность, научная новизна и цель исследования 

Целью данной статьи является выявление особенностей речевого пове-
дения не только профессионалов, но и обычных людей в блогосфере, чьи ка-
налы на видеохостинге YouTube (иностранный владелец данного ресурса 
нарушает законодательство РФ) не пользуются большой популярностью. Это 
исследование актуально ввиду высокой воздействующей силы видеоблогов. 
Выявление языковых особенностей позволит получить речевой облик блоге-
ров, что поможет в дальнейшем лучше понимать природу и аспекты взаимо-
действия и коммуникации людей в интернет-среде. 

Новизна нашей статьи заключается в следующем: 
– с помощью методов традиционного и модифицированного контент-

анализа изучается речевое поведение видеоблогеров – обзорщиков ретроавто-
транспортных средств. При этом других источников и исследований в этом 
направлении нет;  

– рассматриваются обычные, среднестатистические видеоблогеры, ко-
торые не являются ни политиками, ни известными общественными или ме-
дийными деятелями; 

– впервые в качестве материала прагмалингвистического исследования 
используется устная речь видеоблогеров, а не тексты. 

Материалы и методы 

Для написания данной статьи были использованы методики традицион-
ного и модифицированного контент-анализа речи [Матвеева, 1998, с. 43]. Ис-
следуемые речевые фрагменты содержатся в видеоматериалах блогеров, раз-
мещенных на видеохостинге YouTube (иностранный владелец данного ресур-
са нарушает законодательство РФ). Их тематика – автомобильный транспорт. 

Контент-анализ – это строгий метод оценки текстов [Матвеева, 2004, 
с. 125]; методика выявления частоты появления в тексте определенных осо-
бенностей. Он позволяет сделать некоторые выводы относительно намерений 
его автора или возможных реакций получателя [Шалак, 2004, с. 13]. В класси-
ческом контент-анализе подвергаются счёту слова. Этот метод используется 
для исследования особенностей осознаваемого выбора говорящим речевых 
средств. 

С помощью модифицированного контент-анализа можно изучить текст и 
речь автора в контексте неосознаваемого, привычного выбора речевых знаков. 
За единицу счёта здесь принимается массово актуализируемая грамматическая 
и текстуальная единица – малая синтаксическая группа (МСГ). Под МСГ по-
нимается часть фразы, в которой содержится глагольность: есть глагол, прича-
стие, деепричастие, неопределенная форма глагола [Матвеева, 2022, с. 109]. При 
данном методе материал, предварительно разбитый на МСГ, исследуется с точ-
ки зрения речевых стратегий скрытого воздействия автора текста на адресата. В 
любой из них реализуются речевые планы [Матвеева, Зюбина, 2018, с. 27]. 
Каждый речевой план в рамках исследуемой стратегии, в свою очередь, актуа-
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лизируется своим уникальным набором речевых сигналов и позволяет выявить 
одно соответствующее личностное качество автора текста. 

Речевые стратегии скрытого воздействия подразделяются на эмотивно 
ориентированные на отправителя и конативно направленные на получателя 
информации.  

В нашей работе фрагменты устной речи видеоблогеров исследуются по 
следующим эмотивно ориентированным речевым стратегиям и их планам 
(выбор грамматической формы грамматической категории): 

– участие / неучастие коммуникантов в речевом событии (подразделяет-
ся на личный, социальный и предметный план) [Zyubina et al., 2019, p. 93–94]; 

– уверенное / неуверенное поведение отправителя текста в речевом со-
бытии (план категорического и некатегорического утверждения) [Zyubina et 
al., 2020, p. 86]. 

Для анализа речи видеоблогеров взяты и 2 конативно направленные 
стратегии и их планы (выбор текстуальной формы текстуальной категории): 

– формирование у получателя отношения к речевому событию путем 
его оценивания (план положительного, нейтрального, отрицательного оцени-
вания) [Zyubina et al., 2020, p. 87]; 

– акцентирование элементов высказывания (план акцентирования и не-
акцентирования). 

В качестве материала исследования выбраны фрагменты речи из видео 
20 русскоговорящих видеоблогеров 2 возрастных групп (по 10 человек в каж-
дой: 18–35 и 35–60 лет). Записи были преобразованы в текст и разбиты на 
МСГ. В соответствии с выбранными методиками исследования отрывки из 
текстов объемом 500 МСГ по каждому автору были проанализированы с це-
лью выявления общих, закономерных языковых особенностей. Методом тра-
диционного контент-анализа изучались наиболее часто встречающиеся лек-
сические единицы, а с помощью модифицированного контент-анализа под-
считывалась частота встречаемости в МСГ речевых сигналов для речевых 
планов перечисленных выше стратегий (таблица). Далее перечислены и про-
демонстрированы наиболее часто встречающиеся особенности, которые уда-
лось выявить с помощью вышеописанных методик. 

Результаты исследования 

В видеоблогах представлены различные жанровые направления: обзор, 
летсплей, пранк, обучающее видео (лайфхак, бьюти-видео), шоу, диалог, гайд, 
челлендж, скетч, троллинг-интервью и т. д. [Текутьева, 2016, с. 109; Лущиков, 
Терских, 2018, с. 61]. Они обладают рядом как общих, так и специфических 
языковых особенностей. 

Прежде всего, стоит отметить, что интернет-среда оказывает огромное 
влияние на культуру речи [Земская, 2011, с. 200]. Наиболее ярко это проявля-
ется в том, что представители молодого поколения (в частности, дети и под-
ростки) имеют свойство копировать манеру речевого (и не только речевого) 
поведения своих кумиров, подражать им. Так, в норму разговорной речи мо-
лодых людей входят как новые слова (зачастую заимствованные из иностран-
ных языков), так и слова, поменявшие свое первоначальное значение. Приме-
ры таких слов: думскроллинг (от англ. doom – «гибель, смерть, рок, участь» и 
scrolling – «прокрутка»; означает листать новостные ленты и социальные сети 
в поисках плохих новостей), баян (дубликат контента, информации; несмеш-
ная шутка), сабж (от англ. subject – «тема сообщения»), офтоп (уклонение от 
заявленной темы) и т. д. 
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Также отметим, что в интернет-среде отсутствует сильная цензура и го-
ворящим свойственна речевая раскрепощенность. Она проявляется при ис-
пользовании аспектов речевой деятельности и действует на все механизмы 
языка. В целом языковую среду в Интернете характеризует огрубление рече-
вого стандарта, его массовизация, усреднение [Осадчий, 2013, с. 36].  

Перечислим основные языковые особенности речевого поведения виде-
облогеров-автообзорщиков, которые были выявлены в ходе исследования. 
Рассмотрим их на примерах, в качестве которых приводятся фрагменты уст-
ной речи, взятые из видео: 

1. Характеристика самой устной речи: высокая степень импровизации, 
спонтанность, неподготовленность. Рассмотрим данную особенность речи ви-
деоблогеров на следующем примере: «…Конечно, друзья, хочется его восста-
новить, но говорю, ну опять будем смотреть. Смотреть и рентабельность ра-
бот. Опять же, мы никуда не спешим. Иногда реставрация занимает, как вы 
видели даже вот по ГАЗ-53, практически четыре года. И только сейчас дело 
подходит к завершению к логическому. Поэтому на этот автобус, может быть, 
уйдет, друзья, не один год реставрационных работ, но… Очень хотелось бы его 
не пускать под нож, а именно собрать и сделать еще один ходовой, еще одну 
ходовую единицу нашего… нашего детства, нашей юности, нашей молодо-
сти…» [Красильников, 2022].  

В данном отрывке можно встретить: 1) спонтанность, где одна мысль 
перебивает другую (Иногда реставрация занимает, как вы видели даже вот 
по ГАЗ-53, практически четыре года). Здесь мысль про продолжительность и 
трудоемкость процесса реставрации перебивает пример прошлой реставра-
ции; 2) паузы (но…); 3) уточнения мысли (…но говорю, ну опять, дело подхо-
дит к завершению к логическому. Опять же. Очень хотелось бы его не пус-
кать под нож, а именно собрать и сделать еще один ходовой); 4) лексические 
повторы (…будем смотреть. Смотреть и рентабельность работ, нашего… 
нашего детства, нашей юности, нашей молодости). 

2. Наличие оговорок в речи: «…При этом еще работал завод в Китае, ко-
торый изготавливал ш… по лицензии. То есть Советский Союз продал лицен-
зию Китаю и плюс он продал еще лицензию Румынии, которая соб… начала 
собирать свой вообще первый, в целом, внедорожник…» [Асафьев, 2017].  

В данном примере встречаются следующие оговорки: ш…, соб… 
3. Использование междометий, большого количества слов-паразитов, 

вставных и вводных конструкций, с помощью которых выражается эмоцио-
нальное отношение автора к объекту своего видео. Эту особенность видно на 
следующем примере: «…Дверь у нас открывается, ну, язык не поворачивается 
сказать мебельной, ну просто обычной дверной ручкой, она причем за… ну, 
вот, с этой стороны ручка и с этой стороны ручка и просто язычок, все! И ра-
ботает! <…>» [Асафьев, 2017]. 

В этом фрагменте присутствуют следующие эмоциональные сигналы: 
1) …ну, язык не поворачивается сказать мебельной... – автор не желает ха-
рактеризовать автомобиль с отрицательной стороны, когда сравнивает двер-
ную ручку автомобиля с мебельной; 2) причем за… ну, вот – эти сигналы сви-
детельствуют, что автор описывает автомобиль с положительной стороны, в 
хорошем смысле подчеркивая простоту устройства двери автомобиля ГАЗ-69; 
3) …все! – выражает положительное отношение автора к удобству и простоте; 
4) И работает! – подразумевает уверенность и восхищение простотой и 
надежностью советского автомобиля. 
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4. Наличие ненормативной лексики, инвективов. Данные слова и фразы, 
так же как и междометия, паузы, вставные и вводные конструкции, которые 
были рассмотрены в предыдущих примерах, демонстрируют эмоции автора, 
его отношение к объекту видео, а также его культуру и манеру речи. 

Инвективы в речи видеоблогеров выполняют следующие функции: 
1) междометия – такой мат характерен для людей с неразвитой речью и за-
полняет интервалы подыскивания нужных слов и выражений [Китаев-Смык, 
2007, c. 124]; 2) эмоционально-экспрессивной окраски речи; 3) адаптации в 
социальной среде, в которой матерные слова заменяют собой обычные [Кубя-
кин, 2011, с. 25]. 

Доля ненормативной лексики у отдельных исследуемых авторов доста-
точно высока. Так, например, в речи Владимира Виноградова план акценти-
рования актуализируется в 485 МСГ (таблица). Из них в 37 МСГ употребля-
ется мат в качестве слов-паразитов, что составляет 7,4 % от общего объема ре-
чи 500 МСГ по данному блогеру. 

Стоит отметить, что ненормативная лексика чаще встречается в речи 
видеоблогеров молодого поколения. Употребление инвективов было обнару-
жено у 5 из 10 исследуемых молодых блогеров (Том Хэнсон, Денис Михеев, 
Артем Павлов, Вадим Серов, Артур Амиров) и только у 2 из 10 авторов сред-
него возраста (Антон Воротников, Владимир Виноградов). Широкое распро-
странение инвективов в речи молодежи можно объяснить тем, что использо-
вание данной лексики является характерной чертой их массовой культуры, 
которая имеет следующие признаки: наличие в речи стёба [Вокуев, 2010], 
глумления; гипертрофированный негативизм сюжета, «чернуха» (своеобраз-
ный черный юмор) [Кубякин, 2011, c. 25]; обилие ненормативной лексики в 
общении, которая указывает на превалирование низменных инстинктов и же-
ланий в качестве ценностных ориентиров [Кубякин, 2011, с. 27–28].  

5. Использование кратких, зачастую односложных предложений, сопро-
вождающих действия автора на видео в режиме реального времени. Приведем 
пример: «…Так. Вот. И руль. Так, щас. Опа. Подобъем чуть-чуть молоточком. 
Вот, отлично. Резиночка. Все включается. Так, а задняя? О! И задняя. Супер! 
Так, и нарядный руль. Так. Где гайка? <…>» [Цибульский, 2021]. 

В данном фрагменте автор использует: 1) междометия: опа, о!; 2) наре-
чия: так, щас, супер!; 3) указательные частицы: вот; 4) простые предложения с 
одним подлежащим, без сказуемого: И руль. Резиночка. Эта особенность речи 
особенно характерна для видеоблогеров, которые очень хорошо разбираются в 
устройстве автомобиля и занимаются не только обзорами транспортной тех-
ники, но и ее реставрацией и ремонтом. Здесь автор сопровождает речью свои 
действия, его внимание полностью сосредоточено на автомобиле, соответ-
ственно, он не тратит время на обдумывание, что сказать и как. 

6. Использование сложных, перегруженных, местами несвязных пред-
ложений, обусловленное тем, что мысли автора не успевают за его речью, а 
также индивидуальным неумением структурированно выражать собственные 
мысли. Например: «…Как вы можете, кто давно смотрит наш канал, наш жел-
тый Лиаз 91 года, 677м, он скока мы с ним ни пытались, ни мучились, он так и 
не поехал. То у него карбюратор – мы его переделывали два раза. Потом ме-
няли масла в коробке, делали его, настраивали…» [Красильников, 2022]. 

 В данном отрывке прослеживается некоторая отвлеченность автора, 
скученность его мыслей, а также манера недоговаривать: Как вы можете 
[представить]… То у него карбюратор [сломается, барахлит]. В скобках пред-
ставлены опущенные автором в речи сказуемые. 
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Такая особенность свойственна людям любого возраста. На способность 
четко и структурированно выражать свои мысли влияет множество факторов: 
уровень образования, степень владения языком, особенности мышления и 
восприятия информации и т. д. Однако если речь ведется о молодых людях, то 
на их способность к структурированию и изложению мысли сильное влияние 
оказывает феномен клиповости мышления, который очень быстро и широко 
распространяется. Это обусловлено бурным развитием интернет-технологий, 
интернет-среда стала неотъемлемой частью жизни молодежи.  

Впервые термин «клиповая культура» появляется в работах Э. Тоффле-
ра. В России используется понятие «клиповое сознание», которое ввел в упо-
требление российский философ Ф. Гиренок, называющий клиповым «мыш-
ление, реагирующее только на удар» [Гиренок, 2016, с. 16]. Суть клиповости 
состоит в том, что человек с таким типом мышления воспринимает информа-
цию разорванно, фрагментарно, небольшими порциями и посредством ярких 
образов. Он становится неспособен надолго концентрировать свое внимание 
на чем-либо, оно у него быстро и часто переключается с одного на другое. 
Негативной стороной клипового сознания является то, что сама информация 
воспринимается лишь поверхностно. Человеку становится трудно восприни-
мать что-либо посредством книг и длинных видеосюжетов, работать с боль-
шими объемами информации, критически ее оценивать и подвергать глубо-
кому осмыслению и анализу. 

7. Использование характерного сленга и терминов, присущих интернет-
среде, а также тематике автотранспорта. Например: «…Максимальный кру-
тящий момент 465 ньютон-метров при тыщавосьмистах оборотах в минуту. 
Ну и v-образная восьмерка. Сцепление тут однодисковое. Коробка также 
ярославская….» [Зенкевич, 2021]. 

В этом отрывке можно наблюдать следующие термины автотранспорт-
ной тематики: максимальный крутящий момент – характеристика двигателя 
внутреннего сгорания; v-образная восьмерка – двигатель внутреннего сгора-
ния, который состоит из 8 цилиндров, расположенных в форме буквы V; ко-
робка – механизм, коробка переключения передач. 

8. Отсутствие причастий и деепричастий. Ни в одном из представлен-
ных примеров данные части речи не встречаются, причастные и деепричаст-
ные обороты отсутствуют. По словам представителя саратовской лингвисти-
ческой школы О. Б. Сиротининой, отсутствие причастных и деепричастных 
оборотов можно объяснить тем, что в устной речи из-за ограниченного объема 
оперативной памяти у говорящего ему невозможно выстроить правильную 
организацию предложений с ними [Сиротинина, 2016, с. 96]. 

9. Частые нарушения прямого, привычного порядка слов в предложении 
и частое выделение элементов высказывания. Дело в том, что в звучащем и 
написном предложении порядок слов выполняет разные функции. Для пись-
менного текста это: 1) выражение актуального членения; 2) организация сло-
восочетаний; 3) стилистическая окраска. А так как материалом исследования 
является устная речь видеоблогеров-автообзорщиков, то функция порядка 
слов в данном случае – это выражение степени коммуникативной значимости: 
наиболее значимое выносится вперед, а наименее значимое добавляется к 
нему и почти не слышно. В устной речи значимое (рема) может встречаться в 
любом месте предложения [Сиротинина, 2016, с. 98]. Выделение элементов 
высказывания по их коммуникативной значимости называется акцентирова-
нием и в прагмалингвистике исследуется в речевой стратегии акцентирования 
отправителем текста элементов высказывания [Матвеева, 2022, с. 77]. В дан-
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ной стратегии существуют два речевых плана: план акцентирования и неак-
центирования. План акцентирования актуализируется в речи нарушением 
прямого порядка слов. Также речевыми сигналами актуализации этого плана 
являются: 1) повторения; 2) опущение членов предложения (эллипсис) – так 
как за счет пропуска одних членов предложения выделяются оставшиеся; 
3) интонационное выделение (в устной речи). Например: «…На проветрива-
ние открывается это дело…», «…60 лет автомобилю! <…>» [Васильев, 2020]. 
Соответственно, план неакцентирования актуализируется наоборот – прямым 
порядком слов в предложении.  

Частота актуализации плана акцентирования в речи видеоблогеров-
автообзорщиков очень велика. В таблице в качестве примера представлены 
фрагменты речевых портретов видеоблогеров среднего возраста (от 35 до 
60 лет), в ней показаны как индивидуальные показатели по каждому автору, 
так и среднеречежанровая величина. Так, у Алексея Васильева план акценти-
рования актуализируется в 480 из 500 МСГ, что в процентной величине со-
ставляет 96 % от объема проанализированного фрагмента его речи (таблица). 
Среднеречежанровая величина по данному речевому плану для всех исследу-
емых блогеров среднего возраста составляет 90,6 %. 

 
Фрагмент речевого поведения блогеров, занимающихся обзорами  

ретроавтотранспортных средств, по скрытой речевой воздействующей стратегии 
акцентирования отправителем текста элементов высказывания 

 

Автор 
План 

акцентирования неакцентирования 
Количество МСГ % Количество МСГ % 

Максим Красильников 445 89,0 55 11,0 
Дмитрий Чабан 457 91,4 43 8,6 
Иван Зенкевич 422 84,4 78 15,6 
Станислав Цибуль-
ский 

442 88,4 58 11,6 

Антон Воротников 454 90,8 46 9,2 
Юрий Гагельстром 445 89,0 55 11,0 
Алексей (РетроРемБа-
за-77) 

449 89,8 51 10,2 

Алексей Васильев 480 96,0 20 4,0 
Владимир Виноградов 485 97,0 15 3,0 
Средняя речежанровая 
величина 

453 90,6 46 9,4 

 
10. В некоторых случаях – использование рекламных интеграций. Их 

наличие в видео, как правило, связано с популярностью канала и возможно-
стью его монетизации. Одна из целей выпуска видеоблогов на интернет-
платформе связана с дополнительным заработком от количества просмотров, 
спонсорства и рекламы. Она встроена в повествование и тоже отличается вы-
сокой степенью авторской импровизации. Однако и здесь можно выделить 
некие общие особенности. Например, в ходе исследования удалось просле-
дить общую структуру содержания рекламной интеграции, которая может 
быть поставлена в соответствие принятой в маркетинге модели потребитель-
ского поведения AIDA:  

1) А (от англ. attention – «внимание») – видеоблогер обращает внима-
ние подписчиков на рекламируемый продукт, это вступительная часть рекла-
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мы внутри видеоролика: «…Товарищи, среди моих подписчиков много же лю-
бителей моделей автомобилей? А как вы отнесетесь к информации, что ком-
пания Centauria подготовила для вас новую сборную стендовую модель ле-
гендарного Ferrari 250 GTO в масштабе 1 к 8…» [Зенкевич, 2021]; 

2) I (от англ. interest – «интерес») – на данной стадии блогер старается 
вызвать интерес у своих подписчиков и удержать их внимание на рекламиру-
емом продукте. В примере рассказывается история оригинальной автомаши-
ны Ferrari, в честь которой выпускается масштабная модель: «Ferrari произво-
дил ее в Италии с 1962 по 1964 год для участия в гонках FEI категории GT3»;  

3) D (от англ. desire – «желание») – блогер продолжает усиливать инте-
рес подписчиков, пытаясь вызвать желание у своей аудитории приобрести ре-
кламируемый продукт. Как правило, на данной стадии дается положительная 
характеристика предмета рекламы или описываются выгодные условия его 
приобретения: «Оплачиваешь картой – тогда тебе доставка в любой город 
России бесплатно»; 

4) А (от англ. action – «действие») – блогер призывает аудиторию к дей-
ствиям – к переходу по ссылке, покупке товара и т. д.: «Ссылка – в описании. 
Переходите, регистрируйтесь, узнавайте цену. Соберите себе легенду». 

Заключение 

Видеоблог обладает набором как общих (присущих определенному 
жанру), так и индивидуальных (свойственных конкретным блогерам, их чер-
там личности, характеру, уровню образования, культуры, манеры и умению 
говорить, адаптации к социальной ситуации) языковых и стилистических ха-
рактеристик.  

Знание этих признаков помогает в создании портрета речевого поведе-
ния видеоблогеров. А так как сегодня в Интернете создать и разместить свое 
видео может абсолютно любой человек и сама среда стремится к неформаль-
ному повседневному речевому общению, то можно утверждать, что данная 
информация также помогает в создании портрета речевого поведения обычно-
го человека в интернет-среде.  

В данной статье были представлены общие языковые и стилистические 
особенности видеоблогов, посвященных автомобилям. Они присутствуют у 
всех исследуемых авторов. Исключениями являются ненормативная лексика 
(обнаружена у 50 % молодых авторов и 20 % блогеров среднего возраста) и 
рекламная интеграция (содержится в видео 3 из 20 видеоблогеров, но имеет 
схожую структуру). 

Полученные результаты свидетельствуют, что видеоблоги имеют более 
свободный формат в отличие от телепередач. Свободные от жестких жанро-
вых рамок и цензуры, они в большей степени опираются на импровизацию и 
по своей природе больше всего похожи на одну из форм социальных сетей, 
нежели на телевизионную программу.  

Перспектива дальнейшего исследования автоблогеров состоит в изуче-
нии речевого поведения отобранных авторов с целью выявления их индиви-
дуальных речевых особенностей. Метод модифицированного контент-анализа 
будет применяться для диагностирования индивидуальных личностных ка-
честв исследуемых блогеров, а также выявления и демонстрации удачных 
способов воздействия отправителя текста на получателя при определенных 
ситуативных условиях.  
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