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Â ñîâðåìåííîé îíîìàñòèêå 
ñëîæèëñÿ ñîáñòâåííûé ïîíÿòèé-
íûé àïïàðàò è äðîáíàÿ ñèñòåìà 
äëÿ íàèìåíîâàíèÿ îíèìîâ. Íà-
ðÿäó ñ äåòàëèçàöèåé, îíîìàñòè-
÷åñêàÿ òåðìèíîëîãèÿ ñòðåìèòñÿ 
è ê ãåíåðàëèçàöèè; íàïðèìåð, øè-
ðîêîå ðàñïðîñòðàíåíèå ïðèîáðå-
ëî òåðìèíîëîãè÷åñêîå ñî÷åòàíèå 
«îíîìàñòè÷åñêîå ïðîñòðàíñòâî», 
ïîíèìàåìîå êàê êîìïëåêñ èìåí 
ñîáñòâåííûõ âñåõ êëàññîâ, óïî-
òðåáëÿåìûé â ÿçûêå äàííîãî íà-
ðîäà â äàííûé ïåðèîä. 

Ïðîìåæóòî÷íîå ïîëîæåíèå ìåæ-
äó îíèìàìè è àïåëëÿòèâàìè 
çàíèìàþò ìàðêèðîâî÷íûå îáî-
çíà÷åíèÿ. Õàðàêòåðíî, ÷òî äî íà-
ñòîÿùåãî âðåìåíè íå çàêðåïèëîñü 
åäèíîå íàèìåíîâàíèå äëÿ ìàðêè-
ðîâîê: íàðÿäó ñ òåðìèíîì «ïðàã-
ìîíèìû» (ïðàãìàòîíèìû), èçâåñò-
íûì â ðóñèñòèêå ñ 70-õ ãã. ÕÕ â., 
íî îñîáåííî ïîïóëÿðíûì â íàøå 
âðåìÿ (ñð. ðàáîòû À.À. Èñàêîâîé, 
Ã.Á. Ìàäèåâîé, Î.Å. ßêîâëåâîé, 
Î.Ñ. Ôîìåíêî, È.È. Ôàéçóëëè-
íîé), ïî-ïðåæíåìó èñïîëüçóþòñÿ 
íàèìåíîâàíèÿ «òîâàðíûå çíàêè» 
(À.Â. Ñóïåðàíñêàÿ, Ò.À. Ñîáîëå-
âà, Ì.Ñ. Äàíèëèíà, Ò.Â. Åâñþêî-
âà, Î.Â. Ãëóõîâà, È.Â. Êðþêîâà 
è ìí. äð.), «ñîðòîâûå è ôèðìåí-
íûå íàçâàíèÿ» (À.Â. Ñóïåðàí-
ñêàÿ), «ìàðêèðîâî÷íûå îáîçíà÷å-
íèÿ», «ìàðêèðîâêè» (À.À. Áðàãè-
íà, Ý.Ã. Êèòàíèíà, Â.À. Ðàæèíà, 
è ìí. äð.), íîìåíêëàòóðíûå çíàêè, 
íîìåíêëàòóðíûå çíàêè-ýòèêåòêè, 
íîìåíêëàòóðíûå íàèìåíîâàíèÿ, 
íîìåíû (Ë.À. Êàïàíàäçå, À.À. Áðà-
ãèíà, Â.Ï. Ìîñêâèí è ìí. äð.), 
íàçâàíèÿ-ìàðêè (À.À. Áðàãèíà), 
ýòèêåòî÷íàÿ ëåêñèêà (Ë.À. Êà-
ïàíàäçå), òîðãîâûå ýòèêåòêè 
(Ë.À. Êàïàíàäçå) è äð. 
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Ñòîëü æå ðàçíîðîäíû íàèìåíîâàíèÿ äëÿ ïîäâèäîâ íîìåíêëàòóðíûõ 
çíàêîâ, à âîçíèêíîâåíèå íîâûõ îáúåêòîâ íîìèíàöèè òîëüêî óñëîæíÿ-
åò òåðìèíîëîãè÷åñêóþ «ðàçíîãîëîñèöó». Òàê, íàçâàíèÿ âèðòóàëüíûõ 
óñëóã è òàðèôîâ, ïðåäîñòàâëÿåìûõ êîìïàíèÿìè ñîòîâîé ñâÿçè, ïðåä-
ëàãàåòñÿ íàçâàòü ìîáèëîíèìàìè [Áåäàíîêîâà, ñ. 178-179]. Òðóäíîñòü 
ñîñòîèò â òîì, ÷òî âðÿä ëè âîçìîæíî èñ÷èñëèòü âñå îáúåêòû, êîòîðûå 
íàçûâàþòñÿ ñ ïîìîùüþ ìàðêèðîâîê, ñð.: «Àññîðòèìåíò IKEA íàñ÷è-
òûâàåò îêîëî 9500 íàèìåíîâàíèé òîâàðîâ. Òîâàðû IKEA ÷àñòî èìåþò 
ñâîè óíèêàëüíûå íàçâàíèÿ (íàïðèìåð, ñòåëëàæè Billy, êîìîä Aspelung 
èëè ñîôà Klippan) (Î. Ñèâóí «Brand»).

Êàê èçâåñòíî, åäèíîé òî÷êè çðåíèÿ íà ëèíãâèñòè÷åñêóþ ïðèðîäó 
ìàðêèðîâî÷íûõ îáîçíà÷åíèé íå ñóùåñòâóåò, îäíàêî òðàäèöèîííî ïîä-
÷åðêèâàåòñÿ èõ èñêóññòâåííûé õàðàêòåð (îíè ñîçíàòåëüíî ñîçäàþòñÿ 
è çàêðåïëÿþòñÿ çà îïðåäåëåííûì âèäîì òîâàðà è èñ÷åçàþò, åñëè òî-
âàð ïîëó÷àåò íîâîå èìÿ èëè èçûìàåòñÿ èç îáîðîòà) è òî îáñòîÿòåëü-
ñòâî, ÷òî ýòî «íîìèíàöèè îñîáîãî ðîäà» [Äàíèëèíà, ñ. 138]. Î÷åâèäíî, 
÷òî ìàðêèðîâî÷íûå îáîçíà÷åíèÿ – ýòî òàêèå åäèíèöû, êîòîðûå òîæå 
(êàê è â öåëîì èìåíà ñîáñòâåííûå) «îòñûëàþò îò êîäà ê êîäó». Ñîá-
ñòâåííîå èìÿ, ñîãëàñíî èäåÿì Ð.Î. ßêîáñîíà, ñ÷èòàåòñÿ «äîáàâî÷íûì 
êîäîâûì çíàêîì», îòñûëàþùèì ê äðóãîìó êîäîâîìó çíàêó, êîòîðûé 
ïðåäñòàâëÿåò ñîáîé îáû÷íîå íàðèöàòåëüíîå èìÿ. Íàðèöàòåëüíîå èìÿ 
ðàñêðûâàåò òî ñîäåðæàíèå, íà êîòîðîå íàìåêàåò äîáàâî÷íûé çíàê. 
Ñ èìåíàìè ñîáñòâåííûìè ìàðêèðîâî÷íûå îáîçíà÷åíèÿ îáúåäèíÿåò 
òàêæå íàëè÷èå ëèöà èëè ãðóïïû ëèö, êîòîðûå çàêðåïëÿþò ýòî èìÿ 
çà îïðåäåëåííûì êëàññîì òîâàðîâ. Âìåñòå ñ òåì ìàðêèðîâêà ñîîòíî-
ñèò îòäåëüíûé ýêçåìïëÿð ñ öåëûì êëàññîâ òîâàðîâ – ýòî ñâîéñòâî 
ñáëèæàåò åãî ñ íàðèöàòåëüíûìè èìåíàìè. Êàê è òèïè÷íûå èìåíà ñîá-
ñòâåííûå, ìàðêèðîâêè ñïîñîáíû (ïðè îïðåäåëåííûõ ýêñòðàëèíãâèñòè-
÷åñêèõ è êîíòåêñòíûõ óñëîâèÿõ) ê àïåëëÿòèâàöèè. Òàê, ìàðêèðîâêè 
ñ âûñîêîé ñòåïåíüþ óçíàâàåìîñòè ìîãóò ïîëíîñòüþ çàìåíèòü íàçâàíèå 
ïðîäóêòà – ïàìïåðñ, êñåðîêñ, äæèï. Â ýòîì ñëó÷àå èç íàèìåíîâàíèé 
òîâàðîâ îíè ïðåâðàùàþòñÿ â îáû÷íûå íàðèöàòåëüíûå èìåíà.

Ìàðêèðîâî÷íûå îáîçíà÷åíèÿ – òàêèå æå äðåâíèå ýëåìåíòû ÷åëî-
âå÷åñêîé äåÿòåëüíîñòè, êàê è òîðãîâëÿ, ðåìåñëà. Ïðîòîòèïàìè ñîâðå-
ìåííûõ ìàðêèðîâîê áûëè êëåéìà âëàäåëüöåâ, ïîÿâèâøèåñÿ â ðàáîâ-
ëàäåëü÷åñêóþ ýïîõó, êîãäà èçäåëèÿ ñòàëè ïðåäñòàâëÿòü ñîáîé òîâàð. 
Ñ ðàçâèòèåì ïèñüìåííîñòè ñëîâåñíûé êîìïîíåíò òîâàðíîãî çíàêà ïî-
ñòåïåííî âûäâèãàåòñÿ íà ïåðâûé ïëàí. Ñòðåìèòåëüíîå ðàçâèòèå öèâè-
ëèçàöèè îïðåäåëÿåò ñòîëü æå ñòðåìèòåëüíûé ðîñò ïîòðåáëåíèÿ: åæå-
ãîäíî íà ðûíîê âáðàñûâàåòñÿ îãðîìíîå êîëè÷åñòâî òîâàðîâ. Ñåãîäíÿ 
äàæå ñàìûå îáûäåííûå òîâàðû, òàêèå êàê õëåá, ïèòüåâàÿ âîäà è ïðî÷., 
èìåþò ìíîæåñòâî ñîðòîâ, à çíà÷èò – ìàðêèðîâî÷íûõ îáîçíà÷åíèé. 

Â êà÷åñòâå îíîìàñòè÷åñêîãî òåðìèíà â ïîñëåäíåå âðåìÿ íà÷èíàåò 
àêòèâíî èñïîëüçîâàòüñÿ è ñëîâî «áðåíä» – «íàèìåíîâàíèå, òåðìèí, 
ñèìâîë, çíàê èëè äèçàéí, à òàêæå èõ êîìáèíàöèè, âûñòóïàþùèå ñðåä-
ñòâîì èäåíòèôèêàöèè ñîðòà, òîâàðà, êîòîðûå äàþò âîçìîæíîñòü âûäå-
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ëèòü òîâàðû èç ìàññû àíàëîãè÷íûõ» [Êðþêîâà, ñ. 4]. Áðåíä – òåðìèí 
ñîâðåìåííîãî ìàðêåòèíãà è â òî æå âðåìÿ øèðîêî èçâåñòíîå íàèìåíî-
âàíèå, êîòîðîå ìîæåò áûòü ïðè÷èñëåíî ê «êëþ÷åâûì ñëîâàì ýïîõè» (â 
òðàêòîâêå Â.Ã. Êîñòîìàðîâà). Áðåíäû îäèíàêîâî íóæíû è ïðîèçâîäè-
òåëÿì (ïîñêîëüêó ïîçâîëÿþò óâåëè÷èâàòü òîðãîâóþ íàöåíêó, îáåñïå÷è-
âàòü äîëãîñðî÷íóþ ïðèâåðæåííîñòü, à çíà÷èò – óâåëè÷èâàòü ïðèáûëü), 
è ïîòðåáèòåëÿì (ýòî ìàÿêè â ìîðå òîâàðîâ è óñëóã). Â ñîâðåìåííîé 
ýêîíîìè÷åñêîé íàóêå áðåíä, áðåíäèðîâàíèå óæå òðàäèöèîííûé îáúåêò 
èññëåäîâàíèÿ; â æóðíàëèñòèêå, òåîðèè ïå÷àòè áðåíä òàêæå â ïîñëåä-
íåå âðåìÿ ñòàíîâèòñÿ ïðåäìåòîì èçó÷åíèÿ (ñð. òàêèå âûïîëíåííûå 
â ÌÃÓ äèññåðòàöèîííûå èññëåäîâàíèÿ, êàê: Øàðîìîâ À.Â. Ðåêëàìíî-
èíôîðìàöèîííîå ïðîñòðàíñòâî áðåíäà â ÑÌÈ: íà ïðèìåðå ðàçðàáîòêè 
áðåíäà ðåãèîíà. Ì., 2009; Àñìóñ À.Â. Áðåíä ãàçåòû êàê êîììóíèêàöè-
îííûé êîìïîíåíò ðåäàêöèîííîé ïîëèòèêè. Ì., 2009).

Îäíàêî áðåíä êàê ëèíãâèñòè÷åñêàÿ åäèíèöà îíîìàñòèêîíà, áðåíä 
â åäèíñòâå åãî çíàêîâûõ è äèñêóðñèâíûõ ôóíêöèé, íàñêîëüêî íàì èç-
âåñòíî, åùå íå áûë ïðåäìåòîì ôèëîëîãè÷åñêîãî àíàëèçà.

Ìàðêèðîâî÷íîå îáîçíà÷åíèå (íàçâàíèå òîðãîâîé ìàðêè, íîìåíêëà-
òóðíîå íàèìåíîâàíèå, íîìåí, ïðàãìîíèì), ñ îäíîé ñòîðîíû, è áðåíä 
ñ äðóãîé – ýòî ïîíÿòèéíûå ñèíîíèìû, ðàçëè÷èå ìåæäó êîòîðûìè 
îïðåäåëÿåòñÿ èõ ïðàãìàòè÷åñêèì ñîäåðæàíèåì. Ñ áðåíäîì ñâÿçàí êîì-
ïëåêñ óñòîé÷èâûõ ïîëîæèòåëüíûõ êîííîòàöèé.

Ñ÷èòàåòñÿ, ÷òî ñâîèì ïîÿâëåíèåì íà ñâåò áðåíäû îáÿçàíû ëîðäó 
Ëèâåðõàëìó, êîòîðûé â 80-å ãã. ÕIÕ â. âîïðåêè ñîâåòàì ñâîèõ äèðåê-
òîðîâ ââåë óïàêîâêó äëÿ êàæäîãî êóñêà âûïóñêàåìîãî èì ìûëà è äàë 
åìó èìÿ. Êàê àêàäåìè÷åñêàÿ êîíöåïöèÿ áðåíä ôîðìèðóåòñÿ â ÕÕ â. 
â ÑØÀ, è ñ òåõ ïîð åãî îðãàíèçàöèîííî-ôóíêöèîíàëüíîå âîïëîùå-
íèå – ìàðî÷íûé ïðèíöèï óïðàâëåíèÿ (brand management), çàêëþ÷àþ-
ùèéñÿ â âûäåëåíèè îòäåëüíûõ áðåíäîâ â ñàìîñòîÿòåëüíûå îáúåêòû 
ìàðêåòèíãà, ñòàë îáùåïðèíÿòûì èíñòðóìåíòîì ïðîäâèæåíèÿ òîâàðîâ 
íà ðûíîê [Øóâàëîâ, ñ. 107]. Ñð. ðåôëåêñèþ íà ñëîâî «áðåíä» ëèíãâè-
ñòà è ïèñàòåëÿ Âë. Íîâèêîâà:

«Íå âñÿêóþ òîðãîâóþ ìàðêó íàçûâàþò áðåíäîì, à òîëüêî òàêóþ, 
êîòîðàÿ èìååò ðåêëàìíûé ýôôåêò. Êàê àíãëèéñêèé ãàçîí âûðàùèâàþò 
è ïåñòóþò ñòîëåòèÿìè, òàê è ñîçäàíèå ïîäëèííîãî áðåíäà òðåáóåò 
äîëãîãî ñðîêà. Çäåñü âàæíà òðàäèöèÿ. Áðåíäû ïîìîãàþò ïîêóïàòåëþ 
îðèåíòèðîâàòüñÿ â ðûíî÷íîì õàîñå. Ñêàæåì, ïðèøëî âðåìÿ êóïèòü íî-
âûé ïèäæàê. ß íå Ðîìàí Âèêòþê, è òðåõñîò ïèäæàêîâ ðàçíûõ öâåòîâ 
ìíå íå íóæíî. Êàê âûáðàòü îäèí, ÷òîáû îí âûãëÿäåë ðåñïåêòàáåëüíî 
è â òî æå âðåìÿ íå ñëèøêîì ñíîãñøèáàòåëüíî? Ïîæàëóé, êóïëþ òâèäî-
âûé. Áðåíä "Õàððèñ Òâèä" èìååò äàâíþþ èñòîðèþ è áåçóïðå÷íóþ ðåïó-
òàöèþ» (Âë. Íîâèêîâ «Ðîìàí ñ ÿçûêîì»).

Ðàçíèöà ìåæó òîâàðíûì çíàêîì è áðåíäîì ñîñòîèò â òîì, ÷òî, âî-
ïåðâûõ, ïîíÿòèå «òîâàðíûé çíàê» îñòàåòñÿ óçêîñïåöèàëèçèðîâàííûì, 
è ÷àùå âñåãî èì îïåðèðóþò þðèñòû; âî-âòîðûõ, áðåíä çàðåãèñòðèðî-
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âàòü íåëüçÿ, à òîâàðíûé çíàê ìîæíî. Òîâàðíûé çíàê – ýòî ñðåäñòâî 
èíäèâèäóàëèçàöèè òîâàðà è óñëóã, áðåíä – ñîâîêóïíîñòü íàçâàíèÿ, 
âíåøíåãî âèäà, ðåïóòàöèè ïðîäóêòà è ñâÿçàííûõ ñ íèì îæèäàíèé ïî-
òðåáèòåëÿ. Òî åñòü, â ïîíÿòèè «áðåíä» ïðåâàëèðóåò ìåëèîðàòèâíàÿ 
ïðàãìàòèêà.

Òîðãîâûå ìàðêè Coca-Cola, ÌcDonald’s, Sony èçâåñòíû ñîòíÿì 
ìèëëèîíîâ ëþäåé âî âñåì ìèðå, èõ âûñîêî îöåíèâàþò ýêñïåðòû-
ìàðêåòîëîãè. Òîðãîâàÿ ìàðêà ÌcDonald’s â êà÷åñòâå íåìàòåðèàëüíîãî 
àêòèâà ñòîèò 19 ìèëëèàðäîâ, à Cocà-Cola – 44 ìèëëèàðäà äîëëàðîâ. 
Ñâûøå 80 % âñåõ âûïóñêàåìûõ â ìèðå òîâàðîâ îáÿçàòåëüíî ìàðêèðó-
þòñÿ òîâàðíûìè çíàêàìè – çàðåãèñòðèðîâàííîé â ïàòåíòíîì âåäîì-
ñòâå òîðãîâîé ìàðêîé, à îáùåå êîëè÷åñòâî çàðåãèñòðèðîâàííûõ â ìèðå 
òîâàðíûõ çíàêîâ ïðåâûøàåò 20 ìèëëèîíîâ. Ïðîèçâîäèòåëè ñòðåìÿòñÿ 
ñîçäàòü èç ñâîèõ ìàðîê áðåíäû, êîòîðûå áóäóò ãàðàíòèðîâàòü ïîòðå-
áèòåëþ êà÷åñòâî, íàäåæíîñòü ïðîäóêöèè, ñòàòóñíîñòü, ïðåñòèæíîñòü 
ïðèîáðåòåíèÿ è èñïîëüçîâàíèÿ, à ïðîèçâîäèòåëþ – äîïîëíèòåëüíóþ 
ïðèáûëü è äîëþ ðûíêà.

Õàðàêòåðíî, ÷òî â ó÷åáíèêå, ïðåäíàçíà÷åííîì äëÿ ñïåöèàëèñòîâ 
ïî ñâÿçÿì ñ îáùåñòâåííîñòüþ, ðàçëè÷èå ìåæäó áðåíäîì è òîâàðíîé 
ìàðêîé îïðåäåëÿåòñÿ ñ îïîðîé íà ìíåíèå èçâåñòíîãî æóðíàëèñòà, êîð-
ðåñïîíäåíòà «Ôèíàíñîâîé ãàçåòû» À. Ìèðîøíè÷åíêî, êîòîðûé ôîð-
ìóëèðóåò ñâîå ïîíèìàíèå âîïðîñà òàê: «Àìåðèêàíñêàÿ àññîöèàöèÿ 
ìàðêåòèíãà îïðåäåëÿåò áðåíä òî÷íî òàê æå, êàê è Êîòëåð òîðãîâóþ 
ìàðêó. Íà ìîé âçãëÿä, áðåíä è òîðãîâàÿ ìàðêà – ñîâåðøåííî ðàç-
íûå âåùè. Áðåíä – ýòî òîðãîâàÿ ìàðêà, êîòîðàÿ âûçûâàåò óñòîé÷èâûå 
ïîëîæèòåëüíûå àññîöèàöèè ó áîëüøåé ÷àñòè öåëåâîãî ðûíêà. Ê ïðè-
ìåðó, è «ÃÀÇ», è «ÂÀÇ», è «ÓÀÇ» ÿâëÿþòñÿ òîðãîâûìè ìàðêàìè, 
íî íè îäíà èç íèõ íå ÿâëÿåòñÿ áðåíäîì, ïîòîìó ÷òî íè îäíà èç íèõ 
íå âûçûâàåò ïîëîæèòåëüíûõ óñòîé÷èâûõ àññîöèàöèé ó ïîêóïàòåëåé. 
À Mercedez – ýòî áðåíä. Ïî-ìîåìó, äàæå íå íàäî îáúÿñíÿòü ïî÷åìó» 
[Øàðêîâ, ñ. 105]. 

Äëÿ ôîðìèðîâàíèÿ áðåíäà ïåðâè÷íî êà÷åñòâî íîìèíèðóåìîãî ïðî-
äóêòà, ñîîòâåòñòâóþùåå îæèäàíèÿì ïîòðåáèòåëÿ. Åñëè ýòîãî íåò, òî 
íèêàêèå óñèëèÿ è óõèùðåíèÿ ðåêëàìèñòîâ íå ïîìîãóò. Áðåíäîì îáî-
çíà÷àþò îáúåêò ñ óñòîÿâøåéñÿ ðåïóòàöèåé. Íå áûâàåò íåãàòèâíûõ 
áðåíäîâ: ýòî ÷òî-òî èçâåñòíîå ñ ïîëîæèòåëüíîé ñòîðîíû â ðåãèîíàëü-
íîì, íàöèîíàëüíîì, ìåæäóíàðîäíîì èëè ãëîáàëüíîì ìàñøòàáå. 

Ñ òî÷êè çðåíèÿ âîçäåéñòâèÿ íà ïîòðåáèòåëÿ, «áðåíä» ìîæíî ïîä-
ðàçäåëèòü íà áðåíä-èìÿ – ñëîâåñíóþ ÷àñòü ìàðêè, èëè ñëîâåñíûé 
òîðãîâûé çíàê (êîòîðûì îí ñòàíîâèòñÿ ïîñëå ïðàâîâîé ðåãèñòðàöèè) 
è áðåíä-èìèäæ – âèçóàëüíûé îáðàç ìàðêè, èëè òå àññîöèàöèè, êîòî-
ðûå âîçíèêàþò è ôîðìèðóþòñÿ óñèëèÿìè ìàðêåòèíãîâûõ êîììóíèêà-
öèé. Áðåíä, òàêèì îáðàçîì, åñòü íàáîð óòèëèòàðíûõ è ñèìâîëè÷åñêèõ 
öåííîñòåé, ïðåäíàçíà÷åííûõ äëÿ óäîâëåòâîðåíèÿ ïîòðåáíîñòåé ïîêó-
ïàòåëÿ.
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Óñïåøíûå òîâàðíûå çíàêè ÿâëÿþòñÿ âàæíåéøèì êàïèòàëîì ïðåä-
ïðèÿòèé ñ îãðîìíîé ñòîèìîñòüþ. Åæåãîäíî ïîÿâëÿþòñÿ äåñÿòêè òûñÿ÷ 
íîâûõ ìàðêèðîâî÷íûõ îáîçíà÷åíèé, â òî âðåìÿ êàê äåñÿòêè òûñÿ÷ 
äðóãèõ òîâàðíûõ çíàêîâ òåðÿþò ñîîòâåòñòâóþùèé ñòàòóñ è èñ÷åçàþò 
âìåñòå ñ ïðîäóêòàìè, äëÿ îáîçíà÷åíèÿ êîòîðûõ îíè èñïîëüçîâàëèñü.

Ñàìî ñëîâî áðåíä (çàèìñòâîâàíèå êîíöà ÕÕ â.) óæå â 2006 ã. ôèê-
ñèðóåòñÿ «Òîëêîâûì ñëîâàðåì ðóññêîãî ÿçûêà íà÷àëà ÕÕI â.» ïîä ðåä. 
Ã.Í. Ñêëÿðåâñêîé â ïåðåíîñíîì çíà÷åíèè ‘ñîâîêóïíîñòü îòëè÷èòåëü-
íûõ, õàðàêòåðíûõ ÷åðò, ôîðìèðóþùèõ ïðåäñòàâëåíèå î êîì-ëèáî èëè 
î ÷åì-ëèáî’. Å.Â. Ìàðèíîâà [ñ. 358] óêàçûâàåò, ÷òî ïåðâè÷íîå çíà÷åíèå 
ó ýòîãî ñëîâà – ‘òîðãîâàÿ ìàðêà’, à ñåìàíòè÷åñêèé ñäâèã ñâÿçàí ñ òåì, 
÷òî ñëîâî ñòàëî øèðîêî óïîòðåáëÿòüñÿ â ÑÌÈ (ïåðâîíà÷àëüíî â êà-
âû÷êàõ) ïî îòíîøåíèþ ê îäóøåâëåííîìó ëèöó (ñð. ñîöèàëüíóþ ðåêëà-
ìó: Âëàäèìèð Ïóòèí – áðåíä ãîäà)1. 

Ïî íàøèì íàáëþäåíèÿì, ïðîèñõîäèò äàëüíåéøåå ðàñøèðåíèå ñå-
ìàíòè÷åñêîãî ñîäåðæàíèÿ è ñèíòàãìàòèêè ýòîãî ñëîâà, â îñíîâå êî-
òîðûõ – âûñøàÿ ñòåïåíü ìåëèîðàòèâíûõ êîííîòàöèé (Ðóññêàÿ ëèòå-
ðàòóðà ÕIÕ âåêà – ýòî áðåíä, â îòëè÷èå îò ðóññêèõ àâòîìîáèëåé, 
ÍÒÂ, 14 èþíÿ 2010 ã.). Êîìïàíèè, òîðãóþùèå òîâàðàìè èëè óñëóãàìè, 
èñïîëüçóþò áðåíäû â êîíêóðåíòíîé áîðüáå. Áðåíä – ýòî îïîçíàâàòåëü-
íûé çíàê, ñëóæàùèé ïóòåâîäèòåëåì â ìèðå òîâàðîâ è óñëóã. Ïðîèçâî-
äÿ êà÷åñòâåííûé òîâàð è ïðîäâèãàÿ åãî íà ðûíîê ñ ïîìîùüþ ðåêëàìû, 
ïðîèçâîäèòåëü ìîæåò âîñïîëüçîâàòüñÿ áðåíäîì äëÿ òîãî, ÷òîáû ïîä-
÷åðêíóòü åãî âûñîêîå êà÷åñòâî. Ñèñòåìà áðåíäîâ ïîçâîëÿåò ïðèíèìàòü 
áîëüøå ïðàâèëüíûõ è áåçîïàñíûõ ðåøåíèé. 

Ìàðêèðîâî÷íîå èìÿ è áðåíä èìåþò ëåêñè÷åñêîå çíà÷åíèå, òàê 
êàê õàðàêòåðèçóþòñÿ íàëè÷èåì ïîíÿòèéíîé (ïðåäìåòíîé) îòíåñåííî-
ñòè è ëåêñè÷åñêîé ìîäàëüíîñòüþ. Ñïåöèôèêà ìàðêèðîâî÷íîãî èìåíè 
(áðåíäà) ñîñòîèò â òîì, ÷òîáû èìåíîâàòü, âûäåëÿòü, äèôôåðåíöèðîâàòü 
îäíîòèïíûå îáúåêòû. Êàê è äëÿ äðóãèõ îíèìîâ, äëÿ áðåíäîâ õàðàêòåðíà 
ñïåöèôèêà ñîîòíîøåíèÿ ñ äåíîòàòîì – áîëåå ïðîèçâîëüíûé (íåìîòèâè-
ðîâàííûé) õàðàêòåð ñâÿçè ìåæäó îçíà÷àþùèì è îçíà÷àåìûì. 

Ìàòåðèàë ìàðêèðîâîê è áðåíäîâ îáëàäàåò ëèíãâîêóëüòóðîëîãè÷å-
ñêîé è ïðàãìàòè÷åñêîé èíôîðìàöèåé, êîòîðàÿ ïîêà åùå â ìàëîé ñòå-
ïåíè âîâëå÷åíà â íàó÷íûé îáîðîò (÷òî âî ìíîãîì ñâÿçàíî ñ èíåðöèåé 
ïðåäñòàâëåíèé îá ýòîì ðàçðÿäå ëåêñèêè êàê èñêóññòâåííîì, à ïîòî-
ìó — íåñèñòåìíîì è íå ïðåäñòàâëþùåì èíòåðåñà äëÿ ëèíãâèñòèêè).

Çíà÷åíèå ìàðêèðîâî÷íîãî íàèìåíîâàíèÿ (áðåíäà) ìíîãîìåðíî. 
Ïðàãìàòè÷åñêèå ñîçíà÷åíèÿ áðåíäîâ âêëþ÷àþò ðàçíîãî ðîäà êîííî-
òàöèè – ñîáñòâåííî îöåíî÷íûå (ïî øêàëå «ìåëèîðàòèâ/ïåéîðàòèâ»; 
ñð., ñ îäíîé ñòîðîíû, ðåêëàìó «"Mars". Âñå ëó÷øåå â òåáå», à, ñ äðó-
ãîé ñòîðîíû: «… âñå ýòè ïðèòîðíî ïðîòèâíûå “Ìàðñû” è "Ñíèêåðñû”» 
(Ñ. Ìèíàåâ «The Tåëêè»)), ýìîöèîíàëüíûå, ýêñïðåññèâíûå, ñîöèàëü-
íûå, ïñèõîëîãè÷åñêèå, êóëüòóðîëîãè÷åñêèå è èñòîðè÷åñêèå. Ôîðìàëü-

1 Ñð. êóðüåçíîå èñïîëüçîâàíèå ýòîãî ñëîâà, ïðèâåäåííîå â ðàáîòå À.À. Áóøåâà: Èëüè÷ – áðåíä 
íàøåãî ãîðîäà (îá Óëüÿíîâñêå) [Áóøåâ, ñ. 74].
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íîå âûðàæåíèå ýòè ýëåìåíòû ñìûñëîâîé ñòðóêòóðû ìàðêèðîâî÷íîãî 
íàèìåíîâàíèÿ (áðåíäà) íàõîäÿò çà ïðåäåëàìè ñëîâàðíîé åäèíèöû – 
íà óðîâíå âûñêàçûâàíèÿ èëè òåêñòà (äèñêóðñà).

Ìàðêèðîâî÷íûå îáîçíà÷åíèÿ è áðåíäû ïðåäñòàâëÿþò ñîáîé ëèíãâî-
ñîöèàëüíûé àðòåôàêò, ñâÿçàííûé ñ îïðåäåëåííûì õðîíîòîïîì è èíòå-
ãðèðóþùèé â ñåáå è äåíîòàò, è êîíöåïò. Ñèñòåìà ìàðêèðîâî÷íûõ íàè-
ìåíîâàíèé, ïîïóëÿðíûõ â îïðåäåëåííîå âðåìÿ â òîé èëè èíîé ëèíãâî-
êóëüòóðå, ñîäåðæèò îáøèðíûå ñâåäåíèÿ îá îñîáåííîñòÿõ ñîöèàëüíîé 
îðãàíèçàöèè, ýêîíîìè÷åñêîì óêëàäå, î ïðåäïî÷òåíèÿõ, âêóñàõ, î ìà-
òåðèàëüíîé è äóõîâíîé êóëüòóðå ñîöèóìà. Ýòî èñêóññòâåííûå ñëîâà, 
íî íà ýòîì îñíîâàíèè îíè âîâñå íå ìîãóò ñ÷èòàòüñÿ ìàðãèíàëüíûìè. 
Ïðèñóùàÿ ÿçûêó êóìóëÿòèâíàÿ ôóíêöèÿ îïðåäåëÿåò âîçìîæíîñòü íà-
êîïëåíèÿ è îòðàæåíèÿ â áðåíäîâûõ íàèìåíîâàíèÿõ îáùåêóëüòóðíîé 
è íàöèîíàëüíî-êóëüòóðíîé ïðàãìàòè÷åñêîé èíôîðìàöèè. Ñð.:

«Óòðî áðåíäîìàíà âûãëÿäèò òàê: 
07:00 Ïîäúåì ïî çâîíêó Blackberry (ñèìïàòè÷íàÿ øòó÷êà, ñ ïîìîùüþ 

êîòîðîé ìîæíî ïîñûëàòü è ïîëó÷àòü ïèñüìà ïî ýëåêòðîííîé ïî÷òå 
äàæå íà õîäó. Òàêèìè ïîëüçóþòñÿ âñå äåëîâûå ëþäè)

07:10 Íàòÿãèâàþ íà ñåáÿ òðåíèðîâî÷íûé êîñòþì Adidas…
07:15 Êèïÿ÷ó âîäó â ÷àéíèêå ôèðìû Kenwood…
07:20 Íàëèâàþ êèïÿòîê â çàâàðî÷íûé ÷àéíèê Bodum…
07:21 Íàñûïàþ òóäà çåëåíûé ÷àé Yamamotomata <…>
08:16 Ñàæóñü çàâòðàêàòü çà êóïëåííûé â IKEA ñòîë…
08:25 Ïðèíèìàþ äóø, ïîëüçóþñü ìûëîì Simple…
08:32 ×èùó çóáû ùåòêîé è ïàñòîé Colgate…
08:40 Íàòÿãèâàþ áåëüå îò Calvin Klein…
08:42 Âëåçàþ â íîñêè îò Ralph Lauren…
08:45 Âëåçàþ â äæèíñû îò Levi’s…
08:46 Íàòÿãèâàþ íà ñåáÿ ðóáàøêó-ïîëî îò Ralph Lauren…
08:48 Íàäåâàþ ïèäæàê îò Helmut Lang…è ò.ä.» (Í. Áóðìàí «Ê ÷åðòó 

áðåíäû! – èëè Ðàçáåé ñâîþ ìîòîðîëó»)
Ãðàíèöû ìåæäó íàöèîíàëüíî-ñïåöèôè÷åñêèìè è èíòåðíàöèîíàëü-

íûìè ìàðêèðîâêàìè (áðåíäàìè) ñòàíîâÿòñÿ â íàñòîÿùåå âðåìÿ âñå áî-
ëåå ïîäâèæíûìè è îáðàòèìûìè âñëåäñòâèå ðàñøèðåíèÿ è óãëóáëåíèÿ 
ìåæêóëüòóðíîé êîììóíèêàöèè è ïðîöåññîâ ãëîáàëèçàöèè. Ñð.: «Ïî-
õîæå, èìåííî áðåíäû îáúåäèíÿþò ìèð. Æèòåëü Êèòàÿ ìîæåò ïèòü òî 
æå, ÷òî è íàõîäÿùèéñÿ íà äðóãîì êîíöå ñâåòà óðîæåíåö Ïóýðòî-Ðèêî. 
Â 1988 ãîäó Ìàêäîíàëä, ÷üå èìÿ òåïåðü êðàñóåòñÿ íà âñåõ ãëàâíûõ óëè-
öàõ âñåõ áåç èñêëþ÷åíèÿ ñòîëèö ìèðà, ãîðäî îáúÿâèë îá îòêðûòèè ñâîèõ 
ìàãàçèíîâ â êîììóíèñòè÷åñêîé Âåíãðèè è Þãîñëàâèè – åùå äî ðàçâàëà 
Ñîâåòñêîãî Ñîþçà» (Í. Áóðìàí «Ê ÷åðòó áðåíäû! – èëè Ðàçáåé ñâîþ 
ìîòîðîëó»). Ñð. òàêæå: «USA âõîäÿò â íàøó æèçíü ñ ñàìîãî ðîæäåíèÿ, 
êîãäà íàì íàäåâàþò ïîäãóçíèêè Pampers. Ïîòîì ìû íà÷èíàåì èãðàòü 
â àìåðèêàíñêèå èãðóøêè è ñìîòðåòü ìóëüòèêè èç USA. Äàëüøå – áîëü-
øå. Ìû íà÷èíàåì ïèòü Coca-Ñol’ó, õîäèòü â McDonald’s, ìû ïîêóïàåì 
äæèíñû Levi’s è êóðòêè Columbia, ñìîòðèì ãîëëèâóäñêèå ôèëüìû; ìû 
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ïîñòîÿííî æóåì Orbit, ìû åçäèì íà ìàøèíàõ Ford, ëåòàåì íà ñàìî-
ëåòàõ Boing, ìû ñòèðàåì ãðÿçíîå áåëüå ïîðîøêîì Tide, ìû îòìå÷àåì 
Õýëëîóèí, ìû êóðèì ñèãàðåòû Malboro, ÷àñàìè ñèäèì çà êîìïüþòåðîì 
Pentium, à íà áåéñáîëêàõ âñåãäà îäíî è òî æå – USA èëè ÷òî-òî â ýòîì 
ðîäå» (Î. Ñèâóí «Brand»).

Ïðàãìàòèêîé áðåíäà îïðåäåëÿþòñÿ îñîáåííîñòè åãî ôóíêöèîíèðî-
âàíèÿ â ðàçëè÷íûõ òèïàõ äèñêóðñà, à òàêæå èñïîëüçîâàíèå äëÿ ñîçäà-
íèÿ òàêèõ ñòèëèñòè÷åñêèõ ôèãóð, êàê àíòèòåçà (ñð. ñåðèþ àíåêäîòîâ 
î ñòîëêíîâåíèè «Ìåðñåäåñà» è «Çàïîðîæöà») è ñðàâíåíèå. Ñïîñîá-
íîñòü áðåíäîâ âûñòóïàòü â êà÷åñòâå ñòàòóñíûõ õàðàêòåðèñòèê ëåæèò 
â îñíîâå êîíòðàñòíîãî èñïîëüçîâàíèÿ ìàðêèðîâîê. Âïîëíå îáû÷íà 
àíòèòåçà íà îñíîâå ìàðêèðîâî÷íûõ íàèìåíîâàíèé:

«ß íå íîøó ÷àñîâ, ïðåäïî÷èòàÿ ñëåäèòü çà âðåìåíåì ñ ïîìîùüþ Nokia 
8800 çà òûñÿ÷ó äîëëàðîâ. Ïîñëåäíèå ÷åòûðå ãîäà ÿ óñòðàèâàþ â ãîñòè-
íèöàõ ñêàíäàëû, åñëè íå íàõîæó â âàííîé ëþáèìîé ïàñòû “Lacalut”. Ìíå 
äâàäöàòü ñåìü ëåò. ß íè ðàçó â æèçíè íå åë âåðìèøåëè “Ðîëëòîí”… 
(Ñ. Ìèíàåâ «The Òåëêè. Ïîâåñòü î íåíàñòîÿùåé ëþáâè»).

Äèñêóðñèâíóþ ôóíêöèþ ñîçäàíèÿ êîìè÷åñêîãî ýôôåêòà âûïîëíÿ-
þò áðåíäû ñ ÿðêîé óñòîé÷èâîé îáùåÿçûêîâîé ïðàãìàòèêîé:

«Îòåëü â Íèæíåâàðòîâñêå – øåñòèçâåçäî÷íûé. Øåñòè! Ñ âåëèêî-
ëåïíûì êàôåëåì, ïî êîòîðîìó áåãàþò íàøè ðóññêèå òàðàêàíû. Lukoil 
ïîñòàâèë áåíçîçàïðàâêó â Ñî÷è. Íó ïðîñòî Shell! À âîçëå íåå êîðîâû 
ïàñóòñÿ, ëåæàò âûìåíåì ïðÿìî íà áåíçèíîâîì àñôàëüòå» (Ì. Çàäîð-
íîâ «ßçû÷íèê ýðû Âîäîëåÿ»).

«Áîðìàí ìåäëåííî âûïèë ðþìêó øíàïñà, çàíþõàë ðóêàâîì ìóíäèðà, 
çàêóðèë ïðåäëîæåííûé Øòèðëèöåì “Áåëîìîð”» (À. Èâàíîâ «Âîñåìíàä-
öàòîå ìãíîâåíèå âåñíû»).

Ìàðêèðîâî÷íîå íàèìåíîâàíèå ìîæåò èãðàòü òåêñòîîáðàçóþùóþ 
ôóíêöèþ â äèñêóðñå ñîâðåìåííîãî àíåêäîòà:

«- Ñ òåõ ïîð êàê ïîìåðëà âàøà ñîáàêà, òâîåãî ìóæà íå óçíàòü. 
Îí ñòàë òàêèì çäîðîâûì, òàê ïðåêðàñíî âûãëÿäèò, â òàêîé îòëè÷íîé 
ôîðìå! Ïîäåëèñü ðåöåïòîì.

- Âèäèøü ëè, ó íàñ îñòàâàëèñü çàïàñû «Ïåäèãðèïàëà». Íå âûáðàñû-
âàòü æå?». (Êîìñîìîëüñêàÿ ïðàâäà, 7 ìàÿ 2010 ã.).

Â ñèëó ðÿäà ýêñòðàëèíãâèñòè÷åñêèõ óñëîâèé ìàðêèðîâêè è áðåíäû 
ïðèîáðåòàþò â ñîâðåìåííîì ðóññêîì äèñêóðñå ìíîãèå ÷åðòû ìîäíûõ 
è ïðåñòèæíûõ ñëîâ: ÷àñòîòíîñòü, òèðàæèðóåìîñòü, ìåëèîðàòèâíàÿ (ïî 
ïðåèìóùåñòâó) îöåíêà êàê äåíîòàòà, òàê è ñàìîãî íàèìåíîâàíèÿ. Ìàð-
êèðîâî÷íûå îáîçíà÷åíèÿ âîñïðèíèìàþòñÿ êàê ñèìâîëû íîâûõ âîç-
ìîæíîñòåé. Ìíîãèìè ÷åðòàìè îíè ñîîòâåòñòâóþò òîìó, ÷òî èìåíóåòñÿ 
«ÿçûêîâûì âêóñîì ýïîõè» (Â.Ã. Êîñòîìàðîâ).
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